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La ricerca della bellezza

Arched Associati, Antinori
3 hel Chianti Classiea, Bargino, F
* {Courtesy © Archea Assoaciati,
I~ Marchesi Antinori, Ph-Leonardo Conti)

MetodoContemporaneo
e Un osservatorio unico
sulle cantine italiane
che trasformano il loro
lavoro in linguaggio
culturale, tra opere
d'arte e paesaggi

di EMILIANO RACCAGNI
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el panorama vilivinicolo ilalia-

no sta emergendo un fenomeno

che va oltre la dimensione pro-

duttiva e investe quella cultu-
rale e paesaggistica. E in questo spazio che
si colloca MetodoContemporaneo, progetto
di ricerca che aftfronta in modo strutturato e
scientifico il dialogo tra arte contemporanea
¢ protagonisti del vino, indagando come le
cantine stiano diventando luoghi di speri-
mentazione estetica e di costruzione di nuovi
significati territoriali. Promosso dall'Univer-
sitd. deghi Studi di Verona in collaborazione
con BAM! Strategie Culturali, il progetto at-
tualmente coinvolge oltre sessanta realta nel
Paese e si propone di mappare e interpretare
le esperienze in cui architettura, installazio-
ni, collezioni e pratiche artistiche entrano
slabilmente nel ciclo di vila dellaizienda vi-
livinicola. Lapproccio non & celebralivo, ma

analilico. MelodoConlemporaneo osserva
come lintegrazione tra linguaggi artistici e
produzione enologica possa incidere sulla
qualitd percepita, sulla reputazione, sull'at-
trattivitd turistica e sulla ridefinizione del
paesaggio culturale. La cantina, in questa
prospettiva, non ¢ piu solo infrastruttu-
ra produttiva, ma piattaforma narrativa e
spazio di relazione, capace di attivare nuovi
modelli di fruizione. Il vino, quindi, incontra
l'arte non come ornamento, ma come alleato
strategico di posizionamento e di visione.

ARTE E IDENTITA AZIENDALE

«ll vino e l'arte - ¢i dice Monica Moltent,
che lavora al dipartimento Culture e Civilta
dell'Universita di Verona - hanno moltissi-
mo in comune, perché custodiscono e sanno
racconlare slorie di amore per il paesaggio,
per la Llerra e per il lavoro e ad accomunarli
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¢ il senso ¢ la ricerea della bellezza. Metodo-
Contemporaneo nasce dallesigenza di col-
mare una lacuna nel racconto del rapporto
lra arle e paesaggio vilivinicolo in Nalia. Se
da un lato esistono numerosi casi di studio
noti, spesso concentrati su architetture ico-
niche o collezioni darte di prestigio, dall’al-
tro maneava finora un dispositivo eritico di
osservazione sistematica, capace di leggere
queste esperienze come fenomeno cultura-
le diffuso, stralilicalo nel lempo e lerrilo-
rialmente differenziato. Lesigenza a monte
del progetto era quindi duplice: da un lato
scientifica, perché si trattava di indagare un
campo ancora poco esplorato dalla ricerca,
ma fortemente dinamico e attuale; dallaltro
culturale, perché il vino e il paesaggio non
sono solo beni economiel, ed estetici, ma
costruzioni storiche e simboliche che dia-
logano sempre piu con i linguaggi delle arti
visive. In questa prospettiva, l'osservatorio si
colloca all'intersezione tra studi sul paesag-
gio, sul patrimonio culturale e sulle pratiche
artistiche, proponendosi come strumento di
documentazione ed elaborazione critica di
fenomeni in divenire, piti che come catalogo
celebrativo».

11 termine “metodo” indica quindi una pre-
sa di distanza da una lettura “statistica” La
mappatura delle cantine si fonda su criteri
precisi: conlinuild nel lempo del dialogo (ra
di esse e le pratiche artistiche, coerenza pro-
gettuale, presenza di una visione curatoriale
o di un pensiero culturale dichiarato. Inoltre,
sono presi in considerazionce altri parametri,
come relazione con il contesto paesaggistico
e sociale e la capacita di promuovere cono-
scenza, non limilandosi a oslenlare il solo
valore promozionale e comunicative. «In
questo senso - ribadisce Luca Bochicchio,
anchegli dell'Universita di Verona - Meto-
doContemporaneo distingue chiaramente
tra progetti strutturali, nei quali l'arte & par-
te integrante dellidentitd aziendale e terri-
toriale, e iniziative episodiche o riconducibili
a mere logiche di decorazione o marketing
cnlturale. Un altro aspetto fondamenta-
le della nostra metodologia ¢ valutare se la
programmazione artistica e culturale & in-
tegrata da unapertura verso il pubblico, con
diverse possibilita di fruizione. Questo & un
criterio molto significativo di cui tenere con-
to nella valutazione, in quanto pud permet-
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Ca’ del Bosco,
I'arte come identita aziendale

In Ca’ del Bosca I‘arte & parte integrante del progetto imprenditoriale sin dagli anni
Ottanta. Per Maurizio Zanellg, il dialogo con la scultura nasce da un‘affinitd profon-
da: il vino &€ materia tridimensionale che coinvolge vista, olfatto e gusto; la sculturd
occupa lo spozio, attiva i sensi, costruisce presenza. Entrambi generano un/imma-
gine forte, duratura, capace di incidere sul valore culturale ed economico dell’im-
presa. Il parco artistico permanente della tenuta di Erbusco si apre con il monu-
mentale Cancello Solare (1987-1993] di Arnaldo Pomodoro, grande sole bronzeo
posto all/ingresso della praprietd, simbola del nutrimento primario della vite. Tra
vigneti e spazi produttivi dialogano inoltre opere di Igor Mitoraj, Mimmo Paladino,
Rabarama, Stefano Bombardieri, Zheng Lu, Bruno Romeda, Rado Kirov e del col-
lettivo Cracking Art. Un passaggio decisivo avviene nel 2023 con I'istituzione del
Premio Scultura Ca’ del Bosco, redlizzato in collaborazione con Venetian Heritage
e presieduto da Toto Bergamo Rassi. Biennale, su invito e riservato ad artisti italia-
ni under 40, il Premio seleziona grandi opere da esterni con un criterio centrale: la
sostenibilita ambientale, in coerenza con il Manifesto aziendale. opera vingitrice
viene realizzata e collocata permanentemente nel parco. La prima edizione € stata
vinta da Irene Coppela con handandland (2024): un intervento in neon soffiato
installato lungo il porticato che conduce all‘orea di produzione. L'opera sviluppa
una traceia calligrafica a spirale ispirata al viticcio della vite, con le parole “hand
and land” che emergono come dichiarazione poetica e programmatica. Il lavoro
rifiette sullo spazio liminale tra natura e cultura e sul rapporto tra gesto umano e
territorio, inserendosi con leggerezza luminesa nell‘architettura industriale della
cantina. Accanto alla scultura, Ca’ del Bosco ha sviluppato anche un importante
progetto fotografico: undici maestri internazionali - tra cui Helmut Newton, William
Klein, Franco Fontana, Ferdinando Seionna e Don MeCullin - hanno interpretato il
mondo aziendale dagli anni Ottanta in avanti. Il progetto e confluito nella mostra 7/
fotografi 1 vino alla Triennale di Milano nel 2004. Il risultato & un modello in cuiarte,
produzione e poesaggio non si sovrappongono ma si integrano, trasformando la
cantina in infrostruttura culturale permanente.

“Eroi di luce”

di Igor Mitoraj,

opera esposta presso
Ca’ del Bosco

(credit Massimo Listri)
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tere di mareare dei trend in cui realtd viti-
vinicole si pongono come veri e propri beni
culturali orientati alla creazione di unofferta
culturales.

Ma cosa significa oggl “paesaggio vitivinico-
10™? «Dal punto di vista teorico - ribadisce
Molteni - il progetto assume il paesaggio
vitivinicolo come costruzione culturale com-
plessa, superando una lettura puramente
estetica o iconografica. Il paesaggio & inte-
so come risultato del sedimentarsi di pra-
tiche agricole, scelte economiche, politiche
territoriali e processi simbolici. In questo
conleslo, larle conlemporanea agisce come
disposilivo erilico capace di rendere visibili
tali stratificazioni, mettendo in discussione
TIidea di un paesaggio “naturale” o neutro e
restituendolo come luogo di elaborazione di
una memoria storica e come spazio abitato,
lavorato e continuamente trasformato».

LA MAPPATURA

La socictd bolognese BAM! costituisce
unaltra anima di MetodoContemporaneo.
La collaborazione con I'Universitd unisce
quindi ricerca accademica ¢ progettazione
culturale. «Questo modello -racconta Giu-
ditta Vegro - offre lopportunitd di creare
valore aggiunto attraverso un approccio

Sal Lewitt, Cappella
Del Barolo, 1999.
Opera installata
presso Ceretto,
Barolo, CN { Courtesy
© Ceretto, Ph. Marina
Spironetti)
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integrato, combinando diverse competen-
ze scientifiche e metodologiche proprie sia
dellorganismo di ricerca che della societa di
progettazione. Nella fattispeeie, allorienta-
mento della ricerca condotto dall’Universita
¢ stato determinante integrare la nostra vi-
sione nelle metadologie e pratiche di coin-
volgimento di addetti ai lavori e pubblico.
Operativamente, questo dialogo si traduce
in un osservatorio che non si limita a map-
pare e deserivere, ma seleziona e restituisce
1 dati in forma accessibile, senza rinunciare
alla, rappresentazione della complessita e a
una solida base relazionale che si & svilup-
pala grazie alla cosliluzione di una rete di
cantine che hanno partecipato attivamente
alla mappatura, alla creazione di nuove nar-
razioni e alle iniziative di coinvolgimento
delle comunita locali».

LE INFRASTRUTTURE CULTURALI

Allinterno di MetodoContemporaneo, le
esperienze mappate mostrano modelli ope-
rativi differenti ma strutturati.

e, ad esempio, il contributo di Marchesi
Antinori. Con IAntinori Art Project, la fa-
miglia ha istituzionalizzato un programma
di arte contemporanea con mostre tempo-
ranee, produzioni realizzate appositamente

per i siti in cui sono installate e collabora-
zioni con curatori internazionali. Larte non
¢ quindi accessoria alla cantina del Chianti
Classico, ma parte di una strategia culturale
continuativa, integrata nella visione azien-
dale e nella fruizione degli spazi. Nel borgo
di Ama, l'arte confemporanea & permanen-
te: artisti internazionali sono invitati da
Castello di Ama a realizzare opere pensate
per il luogo, installate stabilmente tra edi-
fici storici, cantina e vigneti. Il visitatore
attraversa un percorso in cui produzione
enologica e interventi artistici convivono
strulluralmente.

Nelle Langhe, la (amiglia Cerello ha pro-
mosso interventi come la Cappella del Ba-
rolo e il Cubo panoramico, commissionando
opere capaci di diventare punti di riferi-
mento paesaggistici. Larte agisce qui come
dispositivo di valorizzazione territoriale e di
restituzione identitaria.

Sempre nelle Langhe, Castello di Perno si
configura anche come luogo di produzione
culturale legato alla letteratura e alleditoria,
ospitando momenti di confronto intellet-
tuale.

11 progetto culturale della famiglia Planeta
si estende invece oltre la produzione vitivi-
nicola: residenze artistiche, collaborazioni

VIGNE, VINI & QUALITA e 1.3 Aprile 2026

ffé LECO DELLA STAMPA'

LEADER IN MEDIA INTELLIGENCE

riproducibile.

non

del destinatario,

esclusivo

uso

ad

stampa

Ritaglio



04-2026
104/07
4174

Pagina

Foglio

igne,ving

&

TERRITORI&PRODOTTI

Daniela De Lorenzo, Artisti per Frescobaldi, Tenuta
CastelGiocondo (Courtesy © Frescobaldi, Ph.
Serge Domingi)

interdisciplinari e iniziative culturali diffu-
se nelle diverse tenute siciliane costruisco-
noe una narrazione territoriale che intreccia
vino, arte e paesaggio mediterraneo. In tutti
questi casi larte non svolge una funzione
ornamentale, ma incide sulla reputazione,
sulla percezione qualitativa e sull’attrattivita
enoturistica, contribuendo alla ridefinizione
della cantina come infrastruttura culturale
ollre che produlliva.

FUORI DAI CONFINI

Dalla mappatura emergono realtd molto di-
verse per dimensione e approccio e quindi
non é possibile ricondurre le esperienze delle
cantine italiane in un modello prevalente. Al
contrario, emerge una pluralitd di approcci
che riflette la diversita dei territori italiani.
Cocsistono realta di grandi dimensioni con
programmi culturali articolati e cantine
di scala ridotta che adottano pratiche pin
sperimentali. «Aleuni progetti - continua
Molteni - privilegiano larte come strumen-
to di ricerca sul paesaggio, altri vi ricorrono
come forma di attivazione sociale o come
dispositivo narrativo rispetto alla memoria
dell’azienda ma anche del luogo. 1l progetto
conlerma che l'inlegrazione lra arle, vino e
Lerrilorio non segue una lraielloria univoca,
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ma rigponde a condizioni di volta in volta
specifiche. Cio che accomuna queste espe-
ricnze non ¢ una formula replicabile, ma
Tadozione di un pensiero progettuale con-
sapevole. Tl nostro compito non & quindi di
normalizzare questa varieta, ma di valoriz-
zarla come ricchezza. Se un modello omoge-
neo esiste, riguarda soprattutto la tipologia
degli attivatori artistici, che in buona parte
abbiamo riscontrato identificarsi in aziende.
Le realtd no-profit, come parchi, associazio-
ni, fondazioni, sono nettamente minorita-
rie numericamente, ma nonostante questo
sono allamenle signilicalive per qualild e
dinamismos.

Uno degli aspetti pit interessanti del pro-
getto & il rapporto con le comunitd locali,
che non sono semplici destinatarie, ma pro-
tagoniste del processo. I progetti piu signifi-
cativi sono infatti quelli che prevedono for-
me di partecipazione, superando la fruizione
clitaria dell’arte. In questo senso, la cantina
diventa uno spazio ibrido, al tempo stesso
produttivo e culturale, in cui il pubblico non
specialistico & chiamato a confrontarsi con
pratiche artistiche contemporanee fuori dal
classico contesto di mostre e musei. | rischi
da evitare? Ridurre larte a strumento di
branding e quindi utilizzarla come sempli-
ce "valore aggiunto” estetico o svuotarla di
contenuto critico. MetodoContemporaneo
allronla quesla crilicild dislinguendo Lra
operazioni cullurali e operazioni puramen-

Un osservatorio
permanente

Il futura dellosservatorio passo
dall‘ampliomento  della  mappa,
ma soprattutto dollo sviluppo di
nuovi strumenti di analisi e resti-
tuzione: pubblicazioni, Incontti
pubblici, momenti di confronto
con imprese, istituzioni e ricerca-
tori. Uobiettivo & rafforzare il ruclo
dell'osservatorio come spozio di
riflessione permanente e piotta-
forma di dialogo in grado di unire
gli attofi eulturali o pubblici diffe-
renti. «ln questo scenario - ricor-
da Boehieehio -un gsse di svilup-
po eruciale sord la valorizzozione
della rete nata tra le contine map-
pote da MetodoContemporoneo.
Consideriomo guesto network

un‘oggregazione spontanea di
realtd d’eceellenza con eui in-
tendiomo continuare a generore
pensiero e dzione, promuovendo

attivamente la condivisione di
buone pratiche. Il prima passa in
questa direzione e avvenuto lo
scorso ottobre quando, durante lo
nostra iniziativa “itinerari diffusi
tra orte, vino e paesoggio”, quat-
tordici cantine in tutta Italio han-
no occolto gratuitamente i visita-
tori per guidarli allo scoperta del
loro patrimonio artistico, in visite
esplorative e non passive. Inten-
diamo proseguire su guesta linea,
integrandola con progettualita piv
strutturate, come quella delle re-
sidenze. In questo modo, la rete
evolve da semplice mappatura a
ecosistema collaborativo, dove la
ricerca artistica diventa il collante
tra territori e visioni d/impresas.

te promozionali e privilegiando progetti che
dimostrano coerenza concettuale, profondi-
L lemporale e una consapevole inlegrazione
Lra arle e il conleslo in cul viene generala. @
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