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Maurizio Zanella

di GIANLUIGI GOI

Per l’enologia bresciana 
si tratta di una notizia stu­
penda, di quelle che fanno 
parlare anche al di fuori 
dell’ambito degli addetti ai 
lavori: il «Maurizio Zanel­
la» ha vinto il premio Vina- 
rius ed è stato proclamato 
«vino dell’anno 1988». Il 
premio Vinarius, dal nome 
dell’associazione che riuni­
sce gli enotecari, ricorda 
per alcuni aspetti il premio 
letterario  «Bancarella». 
Infatti cosi come ogni anno 
i librai scelgono i libri, gli 
enotecari votano il vino 
preferito.

Che deve essere di altis­
simo livello qualitativo — e 
i vincitori delle edizioni 
precedenti non ammettono 
discussioni: Antinori, Fer­
rari, Gavi La Scolca, Bion­
di Santi, Lungarotti, Incisa 
della Rocchetta sono au­
tentiche griffe dell’enotria 
te r r a  — esprim ere una 
particolare personalità, 
avere influenzato notevol­
mente la domanda creando 
uno stile. A queste car 
ristiche il «Maurizio Z 
la», dal nome del sue 
dre-padrone della Ca 
Bosco di Erbusco che l’ha 
fermamente voluto, non 
peccando certo di mode­
stia, e ha saputo imporlo 
sul mercato come prodotto 
non solo di grandissim a 
qualità ma anche di prezzo 
molto elevato, a queste ca­
ratteristiche il «Maurizio 
Zanella», dicevamo, r i­
sponde in pieno. Autentica 
scommessa, oram ai vin­
cente, forse prima con se 
stesso e poi con il mercato 
— e lo Zanella, solo trenta­
duenne, è un personaggio 
di spicco fra  i big 
dell’enologia — questo ros­
so (rotondo, vellutato e pie­
no di mille sensazioni), 
questi requisiti li ha pro­
prio tutti.

Personalizzato da una 
etichetta stilizzata con tan­
to di firma roboante e com­
piaciuta, rappresenta an­
che un’entità economica, 
tenuto conto dei valori no­
minali, di un certo rilievo. 
Della mitica annata 1981 
(la bottiglia è molto quota­
ta fra i collezionisti), la pri­
ma in assoluto, sono state 
prodotte 1671 bottiglie; 
4.543 e 514 magnum nell’82; 
5.099 e 345 nell’83; 13.264 e 
599 nell’84; 17.200 e 600 nel- 
l’85; dell’86, che sta entran­
do nel circuito commercia­
le, 17.376 bottiglie e 600 ma­
gnum (il bottiglione da un 
litro e mezzo). A titolo indi­
cativo la bo ttig lia  
dell’annata 85 costa 40.000.
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