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di PAOLA GIUS

Milano natalizia € la ca-
pitale dell'Italia gour-
mande. Si ha questa impres-
sione parlando con i titolari
dei negozi del settore, con gli
occhi cerchiati per la stan-
chezza ma un SOrriso para-
mount. “La gente vuole il
meglio”, dice Gigliola Gavi-
glio (VinoVino, via Sperona-
ri). Spumante italiano? Si,
ma solo millesimato, Distil-
lati, esclusivamente la gran-
de riserva, e il piu esclusiva
possibile. Sara difficile che
qualcuno riesca ancora a
trovare una Ue di Picolit in
Baccarat: e costava sulle
800mila lire. Il grande vino €
molto caro? Non importa, si
comp meno bottiglie ma
non se@¥ende la scala della
qualita. Saggia, raffinata Mi-
lano: solo Erindisi di classe e
cibi principeschi. Manca il
mare ma arrivano a vagona-
te ostriche e aragoste vive.
La casalinga non sa piu fare
agnolotti € cappon magro,
ma si metie in fila da Peck,
Principe, Salumaio e pol
mette in tavola piatti meravi-
liosi. Solci (via Morosini)
ice. “C'é enorme richiesta
di prodotti super-selezionati.
Caviale, salse, mieli, aceti e
oli, foie gras esaltano la scel-
ta delle bottiglie”.

Altro che gioielli: i mila-
nesi vogliono i valori nel
jatto e nel bicchiere. Cotti
Fvia Solferino) dice: “Boom
prer i vini italiani eccezionali.
ra i1 rossi, Gaja, Ceretto,
Antinori. Glj spumanti clas
sici vanno bfnissimo, traina-
ti da Ca’ odco, Bellavi-
sta, a uon gusto
sta guarendo dall’esterofi-
lia”. Luisa Ronchi (via S.
Maurilio e via S. Vincenzo)
osserva: “Bel confronto, tra
Spumanti e Champagnes,
ma siamo li. Di entrambi
perd i vertici, non c'é in
spazio per i frizzantini. Ri
cEiestissimi i distillati ecce-
zionali: i ‘Cristalli di Edim-
burgo’, 12 etichette di whi-
sky invecchiato, in caraffe
reziose (da 600 a
1.200.000 lire) oppure 1 de-
canter di grappa dei Marolo
(da 400.000). Sorprendente
la domanda di precise grandi
annate e di grandi formati.
La gente si fa consigliare,
ma ne sa molto piu che in
passato”. ConfermaArnol-
do Marini (N'Ombra de Vin,
via S. Marco): “Finito il
tempo delle bottiglie generi:
che, il pubblico vuole qualita
e personalita, nomi presti
josi ma anche emergenth
rutto di ricerca”. .
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