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T l brindisi al nuovo anno è un gesto simbolico. A lm e n o  
Xcosi si usa dire. Invece (sorpresa?) a mezzanotte si 
stappano le migl.orl bottiglie, e forse il simbolico "?a qui
nella sca la le !1 valori!’ ne"’ann° nUOTO- Salga u" 

Champagne e spumante classici hanno come caratteri 
stica principale di consumo la stagionalità e questa f a i  a 
S S f g S  P'u del 60 per cento delf’intero lòtto annuale E 
stata fatta una stima di 25 milioni di tappi a fungo Dromi
nrioff 3 3 mezzanott.e- Non saranno tutte bottigliepregiate (nonostante le importazioni di champagne in
rlS ’f ì v T  aumentate moltissimo, dopo l’adeguamento 

Iva), teniamo presente che la produzione nostrana di
b S i e tG r f f f f n mPHn0H'non,supera ' 12 milioni di Dottigiie. l 2 5  milioni di botti (non sono chic m a

te’dalfe"™Sbl« ator,‘> saranno quindi di bollicine assorti-
Ma laP t t r n r f ‘“2 'T  glu rmo al vino eassificaro. ivia ìa tendenza, ce lo confermano gli addetti ali^

vendite, e per la “grande” bottiglia. Italiana o francese 
ma che sia millesimata, cuvée speciale, riserva numerata' 
il Pre.ZZ1’. naturalmente, sono conseguenti. Gli spumanti 
classici italiani normali” partono dalle 15mila lire- gli 
champagne “normali”, dalle 22-23mila. Da notare nella 
grande distribuzione la stessa etichetta può costare anche

n°" " ™ -n,7aSS a e

¿s stórte1Carpene Malvolu, Marone Cinzano, C e sa r i  Sf“ za(

fl capriccio

P eribrindisi, 
voglia d i qualità

di PAOLA GIUS

Cavalieri f f v f c Y ÌVc ,dÌ; Cc0nAessa Rosa, Monteler;7 ? ^ e ŝa, Equipe 5. Da queste etichette per 1
“D esu/e'' F?i£da"n0' la 8en,e si sposta su quel! ■prestige della stessa casa: chiede la Riserva df
Fondatore, la versione Crémant, la Grande Cuvée No 
importa se il prezzo sfiora e 50mila lire
d e n a ff^ h T 1 chamPagPe- s^sso meccanismo, con i 
Tm™!? f 6 Una boÌ̂ lg Ia Particolare può arrivare all 
o f f  ! ;  EfPPf e’ Se Ì  solito un diente chiede un Veuv, 
na s f f  Ò1 Hoi f VUr 6 Un Grande Dame- Dal Philippon 
Moét A n f J  G? isses- DaJ  Mumm al René Lalou
S  geÌ, t ó a f ì  
millésimi^pIrhèr^Jouéuihe^à^Bd^E^oqui'^c^via

quelle bottiglie saranno onorate. Comunque ci dice 
Giuseppe Meregalli, presidente delle enoteche’ vfarius 
ma anche importatore di qualità: "Le etichette 'prestiee'


