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La rivoluzione sulle etichet­
te si vedrà dall’anno prossimo. 
Su ogni bottiglia di spumante, 
metodo champenois, del Con-
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senziale con la scritta «FraI1-i s e d i e  -----------
ciac(^| denominazione di ori- 
gine^^itrollata».
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La decisione è stata presa, 
con tanto di protocollo, dai so­
ci del consorzio che è guidato 
da Paolo Rabotti e tende oltre 
che a promuovere la Francia- 
corta a dare una risposta po­
lemica al divieto, tra qualche 
anno, di utilizzare la parola 
champenois. Il consorzio ha 
una potenzialità annua di 3,5 
milioni di bottiglie di spuman­
te per un giro d’affari tra 30 
e 35 miliardi. In Italia la Fran-
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Franciacorta 
è meglio 
di spumante


