Uve di renia-.

SCHEDA D¢ PRODUZIONE pEL VINO Docg
FRANCIACDRTA

ZCNA DI PRODUZION comprence par intern & territorio de comuni di: Paratico, ipriolo, Adro,

Erbusco, Cortef ranca, Iseo, Orie, Monfice |j Brusati, Rodengc Saiano, Pacerrn Frandiacor-

tz., Passirano, Provaglio d'lsec, Zellatica, $ussago, roncae Parte del territoriy dj Cofogne,

Goeeaglio, Rovato ¢ Cazzago San Marina, con esclusione delle zone i fondevalle umide ¢

d bassa pianura

IGNET: all'albo ej Vigneti Franciacoria, ad 099i, risultano iscritti 845 ettar con yny po-

tenzialita productiva dj 54.90) 2ttolitri ch vino,

VIGNI DA CUI HA CRIGINE: Chrm‘urmy efo Finot bianco €/c Pinot Nero, vitieni & sicurs origi-
ne francese, tranne j| Pinot barco che trova Iz sua tradizonsde colleeezione nellz PAre pid occidentals defla Germania,

TIPOLOGIA DE \INI: Frarcia '0rta, Rasé e Cremant.

Frrmc*r’m‘un{r.:gi;’; la denomirazione comprence la tipologia. “ome b thampagne ro1 i ewale dell; spedficazione so-
stantiva o aggettivante "Spumante”, si vorrebbe che ancte j| francizecrta lo sj identificasse solo con tzle ome, [ fatto
€ un vino bianco che, medante il Processo di rifermentagic ne in bottizlia (metoco of 355ic9) e solo cor: g metodo, as-
sume la czre tteristieg cj spumznte. E di norme secco, allora 2 definite Bryt o Exira Brut. || Franciacorta =osé g attiene
£on una meange d- virj cke tantenga almena il 150 di Pinct nero. Il Cremant eura“delicaty” variante de| Franeiacor-
ta, al fine di ottenese yy peodotto meno Pétiliant, it frese pit futtato,

Il Franciacorta & yn WO a Denaminazione di Jrigine Cortrollata ¢ 3arantita, £ scato j| Primo spuman-e ¢4 ottenzre (a-
le riconoscimento, 1 g3etivaz one "garantits" sta ad indicare che dj §UEsto vinc, re vienz sancita Forigire in ung zong
dltamente vocata a:ja viticol:uea, inoltre sj hg 14 garanzia delb qualica. Infatti questa pecufiarits viene docmentata dal-
le risultanze di un'an lisi chimica esequita da in laboratc-io siconosciu tp da unarajsi sensoriale, quest’ Itima fatta da
esperti con omina listerzle,

A TAVOLA CON IL FRANCEORTA: ot imo come aperit-vo, EJ]IF('“(-TI'_UE![)[]i‘(‘.'?}:‘bif(_‘ come 1042 felice di un breck derante B gior-
nata. Spleadido Compagne d un pranzo importante, i SPosa elegar temente con WKL T pic tti. Col dessert stride”. | Fran-
ciacorta ress pitl si adeice 3 fire Pasto, in quanto ha veng 1 labile,

SCHEDA Di FROD'JEIONE DEL VINO

Doc Terre oy FRANCIACORTA Bianco E Rosso

ZONA DI PROD JZIONE: | kecgemente pig ampia d. quelle in cujsi produce i. Franciaccrig, - Coruni sono ccmy que gh stessi,
I VIGNETI: hanno un'stensione di 282 ettarj: per il Bianco 0% 0ero la pessibilita, con uy sermplice artifici Amministrativo,
di produr-e vino Dae Ferre ci Franciacorts Bianco partend, 2| vino ettenuto PEr 3 preparazione def Franciacorta, Per-
tanto la rocenziali*s prog i di circa 20 il ettolitri & selo ind cativa in quants 3 facolts del produtore “attingere”
dal vino prima des: 12to ¢l “renciacorta, | vigneti da cuisi raccolgena le yve pe Iz produzione de| “Tarre di Frar ciacor-
ta" Rosso, Fanno ncstension= di 350 ettarj ~on una preduzione reaesjma consentita di ettolitri 27.280 & vino,

VITIGNI DA €18 HANNO miGINE: || Bianco si ottiene dalle stesse \ariets ccn aui si produce jf Franciacorta, Preva:= comuque la
Chardonray, Il Rosso 5 vaka di essere prodosto con vitigri sempre p internazioral, j| Cabernet Sawvigon e Franc ¢ jf
Merlot. Sono complmenari § Barbera ¢ il Nezbbiolo,

NIPOLOGIA CEFVINI: Biancy: d colare giallo paglierino con rifpss; verdogroli, Dj gusta delicato che ricorda # s0ttobosco, D
Sapore ascitto, fresee, frut-ato se giovane. FOSSO: di color: rosso visace con riless’ viokcej e Vinositd accentuata Spe-
cie se giovzne, Dj saore Begermente erbaceo dato dalla oresenza de Cabernet: & medi €0rpo asciutte armor ico, pi
importante se ¢ NsEnato in botti dj legno e affinato in bettiglia. Sa 2er il rosso 2he ver il bianco il disciplinare dj produ-
zione prevede una tredazione minima di 11 gradi,

ATAVOLA: Fimpegno de predut;or f ranciacortini, con ['altz tecnologia epplicata, e riuscito ad esaltare Iz p tenzial ta qua-
litative delie UVE; altenentle cosi dej vini j| cai raffrontop'thvolte BSL ta premiate,

Il vino biarco ben s; $20S2 Con certi piattj deljcati e minestr2, Insuperzbile con Ipiatii di vesce, Deye £55¢¢ bevido freg-
doa 10/ ‘2 gradi. Se affinaty in piccole botti di legno, once apprezzame appien) prefurri e sapori, deve 2ssere bevuto ;
13/14 graci,

Il vino rossy accoripagna degnamente piatti saporiti: oftimm con B cacciagione, cog i brxsati e con j fesg. Se invecchia-
to diventa piti delicats ¢ )i épprezzato dal valato dell 1 editore.




Il “cancello solare” creato
da Arnaldo Pomodoro per
lingresso dell’azienda
agricola Ca’ del Bosco a
Erbusco.

Le aziende che producono e commercializzano i vini di Fran-
sono sotto le ali del Consorzio di Tute-
ando riconoscimenti §

clacorta sono 61 e °
o tardivi per un la-
1o certosino non certo estraneo alla marcia trionfale della
terra delle bollicine e delle sue 7.297.954 bottiglie vendute
l‘;mno SCOTSO0.
a poco lontano dai 9 milioni. Se a questi

giungiamo i 5 mllmm di bortiglie della Berlucchi, la (_,c‘I'tt'-

sentata davvero Principe

saten 1995 : migliori bol-

assime estimatrici.
che le guide vanno prese con le pinze, & altrettanto

fanno tendenza e la corrente di fine millennio vede
sicuramente la Franciacorta come top area.
Ben 5 cantine hanno ottenuto i c
ri del Gambero R
ancora nelle segnalazioni dei vini eccellenti nel rapporto qua-
lita-prezzo. Fatto questo che &
dello Franciacorta.

i e agognati 3 bicchie-
. Idem con la guida Veronelli. Meglio

¢ la vera cartina tornasole del mo-

Un iper soddisfatto Giampietro Comolli, direttore del
sorzio anche in tempi meno fausti, sottolinea: “Nel

vamo dieci aziende menzionate dalle guide nazionali. Era gia
un traguardo importante per una zona pluola e giovane co-
me la nostra. Oggi siamo a quota 34 e non ci basta, E
che a fronte di 61 produttori ¢ una percentuale alti
tutta la Franciacorta (e io insisto tutto “il” Franci
andare nelle guide”.

E chiaro
sima, ma
rta) deve

Comolli si crogiola nei numeri perché il dato pili rilevante &
I'incremento dei bicchicri conquistati dalle aziende. are da

uno a due non ¢ facile. Arrivare all’e ¢ un'impresa.

“In questi anni abbiamo lavora
rivano i primi risultati. Migliore

do sui vigneti e adesso ar-

ancora molto — prose-

gue Comolli — Come Consorzio abbiamo lavorato sui fonda-

a nostra mappatura certosina di tutti i vigneti, con

rt'ldtl\'c caratteriste podolonm -ambientali, fa testo. Abbiamo
esteso alla totalit3 §

neti I'infictimento sistematico, con

e per ettaro ed impennata della qualita. An-
che i prezzi delle uve, pilotati dal consorzio, hanno premiato
i vigneti migliori. Del resto i grandi vini si fanno da una gran-
de terra, coltivata con la testa. Il fatto che la crescita dei bic-
chieri conquistati dalle nostre cantine sia esponenziale ci
conforta alla grande. Non & un exploit, ma un binario certo.
Al capolinea ci sara sempre e solo la qualitd”. Per elencare i
vincitori di premi vari (con targa Fc) servirebbero una dozzi-
na di pagine. Tante cantine non partecipano piti a manifesta-
zioni come la Douja d’or di Asti perché hanno gia pareti tap-
pezzate di diplomi. La Franciacorta cerca riconosciment so-
prattutto all'estero dove vanno gia pit1 di 400.000 bottiglie al-
I'anno. Germania in testa.

Cin cin del 2000. Non ha raggiunto 'ombelico di Neomi
Campbell, ma ne ha fatta comunque di strada. Il tappo del
Franciacorta ¢ arrivato in Toscana e ha colpito la piti blasona-
ta delle famiglie vinicole italiane. Dopo i Marzotto e accanto
lino sbarcano gli Antinori che, dall’alto dei

1.400 ettari vitati, sono la prima dinastia i

amosa in tutto il mondo.

orta ¢ questo ¢ il miglior viatico per il terzo millennio.
Tutte le cantine hanno partorito qualcosa di spec

ai Folonari, a

O

ale e non
elencheremo. Sottolineiamo solo I'interesse forte per la cultu-
ra e per I'arte. Abbinamenti coi fiocchi. Il Consorzio ha aper-
to la strada con una pubblicazione che guarda all'estero. La
Barone Pizzini ha pubblicato, sulla scia, un libro che guarda

alla storia dell'azienda e della Franciacorta con firme come




-~

o

quella di Folco Portinari, primo diretto-
re della Rai. .
Poi ci sono i grandi libri fotografici, co- T
me la sorpresa della Ca’ del Bosco che ¢
ancor top secret, anche si parla di Hel-
mut Newton e persino di giapponesi.
Villa di Monticelli ha sfornato un testo
di poesie sul vino.

Poi tanti artisti chiamati ad impreziosi-
re vini gia da collezione: per tutti Po-
modoro che ha “scolpito” le millennium
della Berlucchi.

Fa piacere riscontrare una profonda so-
brieta di fondo fra i bei nomi di Franciacorta: hanno punta-
to sul vino, speciale per 'occasione, senza fronzoli. Anche per-
ché cultura e solidarieta sono per fortuna di casa nelle azien-
de franciacortine.

Storia breve. Franco Ziliani ha un bel po’ di anni e questo
fine millennio gli cade giusto per poter dire che ha passato
meta della sua vita lavorando per la Franciacorta. Sono pit1 di
trent’anni.

Racconta la storia che nel lontano '63 un giovane enotecnico
di Travagliato, dopo varie esperienze in Piemonte € in Fran-
cia, viene a proporre ai nobili franciacortini (con tanta terra e
poche idee) un progetro folle: fare lo Champagne ai piedi del
lago d'Iseo.

[ cinque milioni (e passa) di bottiglie vendute dalla Guido Ber-
lucchi parlano da soli. Franco Ziliani & rimasto tal quale, con
qualche cicatrice in piti: “Erano altri tempi. Quel pionierismo
oggi ¢ impensabile. Abbiamo fatto tanti errori, ma abbiamo
seminato. Oggi guardo i miei figli che hanno problemi con la
Braud che raccoglie meccanicamente I'uva e lavora per 50 uo-
mini, o con le presse che sembrano sommergibili e mi arrab-
bio. All'inizio ho lavorato in cantine con botti di legno in-
crostate da due dita di scorie e oggi si lamentano se non han-
no le botti autorefrigeranti. Viva il progresso. Resto perd del-

I'idea che i grandi vini si fanno solo in
grandi terre. Quello che conta & il vi-
gnero. Poi ben venga tutta la tecnolo-
gia immaginabile. Potremmo anche
avere solo dei robot che fanno tutto nei
campi e in cantina, ma se non c'¢ la ter-
ra giusta non faranno mai grandi vini”.
Franco Ziliani non ha certo I'aria del
patriarca che sta per lasciare 'impero ai
posteri: “La Berlucchi ha abbandona-
to la Franciacorta quando ha visto che
per avere un prodotto costante non si
poteva restare solo in questa zona. Noi
mettiamo nella Cuvée imperiale uve di 4-5 zone diverse. De-
vo dire perd, io che sono stato fra i primi a partire, che in Fran-
clacorta ¢ nato un movimento anomalo, con tanta gente che
ci ha seguito e poi & andata avanti, con figure chiave come
Maurizio Zanella e suo padre. Noi stiamo reimpiantando tut-
ti 1 nostri vigneti, che non sono fazzoletti, e sono totalmente
in sintonia con I'idea di Zanella di puntare sul Gujot, con in-
fittimenti fortissimi, viti di lunga durata, di bassa resa e di al-
tissima qualita. Credo che la Franciacorta debba molto a Mau-
rizio Zanella”.

La risposta di Zanella & che senza Ziliani non ci sarebbe la
Franciacorta (non solo il Franciacorta) e poi chiosa: “Ca’ del
Bosco ¢ nata come sogno agreste di mio padre e poi & di-
ventata una realtad importante grazie all'esperienza di Zilia-
ni alla Berlucchi. Puntare sempre sulla qualita totale & la sin-
tesi del pensiero che Franco Ziliani ci ha trasmesso. Diffici-
le coniugarlo con la produzione quantitativamente elevara.
Per noi la scommessa qualita & sempre stata una regola in-
valicabile. Non vogliamo essere maestri per nessuno, ma non
¢ stato semplice far capire ai produttori che quantita e qua-
lita non erano conciliabili. Mi sembra che oggi la Francia-
corta nel suo insieme I'abbia recepito. Fondamentale & non
sedersi mai: anche se tre bicchieri sono il top, bisogna pen-
sare di guadagnarsi il quarto, quando lo assegneranno. Ec-

co, tutta la Franciacorta deve sempre lavorare per il quarto
bicchiere”,

Il patriarca Ziliani concorda: “Ritorniamo in Franciacorta co-
me casa madre e non solo col marchio Cantina Fratta perché
vediamo che sul binario tracciato nel ’63 si sono inserite realta
vere e solide che possono fare del bene alla nostra terra. Non
abbandoneremo certo la linea vincente della Cuvée imperia-
le, ma la vita & lunga”.

La Franciacorta del 2000. Ambasciatori come Gianni Bre-
ra, amico fino all'ultimo della Bellavista di Moretti, o Lina
Wertmuller, socia della Mirabella di Saiano, hanno fatto mol-
to per diffondere 'immagine della Franciacorta dei vini in an-
ni complicati. Uomini come Alessandro Bianchi, Pietro Cat-
turich, Enzo Cibaldi, Adriano Zanardelli e donne come Ema-
nuela Barboglio, Paola Rovetta, Eleonora Uberti hanno inve-
stito patrimoni e sentimenti sui vini di Franciacorta.

Il presidente del Consorzio di questo fine millennio & in fon-
do la summa di queste anime, lontane ma convergenti . Ha
investito tucto sulla Franciacorta dei vini ed & circondato da
donne: la sua azienda & da molti anni sotto le redini della fi-
glia Giulia. E da sempre super premiata.

Giovanni Cavalleri € un personaggio schivo, di stampo otto-
centesco, nobile di simpatie napoleoniche. Non garibaldino
come il nonno di Emanuela Barboglio. Rivoluzionario mo-
derato. Saggio. “Il 1999 sara un anno da ricordare per la Fran-
ciacorta dei vini, per il Consorzio e per la Franciacorta in ge-

nerale. Abbiamo raccolto quanto & stato seminato, con mol-
to sacrificio, in questi trent’anni. Abbiamo avuto una miria-
de di riconoscimenti a tutti i livelli, anche istituzionali. i fat-
to che la regione Lombardia ci abbia scelto come testimenial
del 2.000 insieme al Parmigjano reggiano ¢ solo la provz del
nove. Il grande successo del gemellaggio con I'Asti spumante
a Vinitaly ne era la premessa. Noi siamo abituati a stare coi
piedi per terra. Gli obiettivi per il prossimo millennio sono
quelli di questo millennio: lavorare per il miglioramentc co-
stante dei vigneti; mettere a frutto il grande lavoro sulle zo-
nazioni vinicole e sulle vocazioni dei singoli terreni; conzrol-
lare in modo certosino, coi produttori referenti tutti i vigne-
ti; favorire il miglioramento tecnologico delle cantine; dare
supporto costante a tutti i livelli a chi lavora per la Framcia-
corta; promuovere la conoscenza del nostro territorio all’ zste-
ro". Da sottolineare il richiamo costante alla Franciacorta. “Un
grande vino ha bisogno di una grande terra alle spalle. Non
solo nei vigneti. Se non ¢’¢ cultura, storia, vita sul territorio,
anche la viticoltura appassisce. Ecco: il mio auspicio per il
2.000 & che ci sia uno scambio vero, osmotico, in simtiosi,
fra la Franciacorta dei vini e la Franciacorta Grande. La filo-
sofia del Consorzio punta totalmente sulla promozione glo-
bale del territorio e auspichiamo la nascita di nuovi prodoti
forti in Franciacorta come l'olio o i formaggi, ma anche ras-
segne e mostre, perché la barca ¢ unica e per andare lontano
¢ meglio essere in tanti a remare”. Auspicando che siano sem-
pre meno quelli che remano contro. @
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