Un nuovo caso che ricorda la confusione
Pinot bianco-Chardonnay di 20 anni fa
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Sorpresa! Il Cabernet franc
e, nella realta, il Carmenere

opo la confu-
sione di una
ventina d’anni

fa fra Pinot bianco e
Chardonnay, un altro
sasso in piccionaia.
L’ha lanciato il prof.
Mario Fregoni in un
piccolo convegno, im-
portante come lo sono

Lannuncio del prof. Mario Fregoni all’Universita Cat-
tolica di Piacenza @ Il problema, ora, & piu che altro bu-
rocratico: non si puo infatti riportare questo nome in
etichetta @ Il primo prodotto italiano cosi denominato
sara probabilmente quello di Ca’ del Bosco, che ha pre-
sentato in degustazione vari campioni di questo vino

il prof. Fregoni
a ripercorrere il
cammino del
progenitore, la
Vitis biturica,
dal suo commia-
to dal Caucaso
all’imbarco a
Durazzo dopo
aver transitato

spesso alcuni “mino-
ri”, in un’aula della
sua Universita Cattolica di Piacenza:
quasi tutto quello che in Italia conoscia-
mo come Cabernet franc — un vitigno
coltivato soprattutto dalla provincia di
Brescia al Nord-Est — ¢ in realta il Car-
meneére, varieta un tempo diffusa nel
Bordeaux, poi praticamente sacrificata
all’azzimato cugino Merlot ed espatriata
in Cile, dove si sta imponendo come
“marcatore” di quel Paese, al pari del
Malbech per I’ Argentina.

Guai pero a riportare la parola Car-
menere sulle bottiglie di Cabernet franc
spurio: la legge non riconosce (ancora)
tale vitigno, per cui chi scri-
vesse la verita

0s <G armenere

se la vedreb-
be con i rigori della giusti-
zia. Un classico caso all’italiana, insom-
ma, e non il solo. Il prof. Fregoni ha ri-
cordato altri due esempi: il Tocai friula-
no, che in realtd ¢ Sauvignonasse, e una
cultivar toscana di belle speranze, ideale
per uno sposalizio di lusso con il Sangio-
vese senza ricorrere a stranieri: il Pugni-
tello, che s’¢ scoperto essere nient’altro
che il Montepulciano, nonostante non
s’assomiglino affatto. Sono riconosci-
menti oggi resi possibili e sicuri
dall’identificazione del Dna.

Ma perché questo convegno estempo-

raneo sul Carmenére? Perché da anni
Maurizio Zanella, presidente della fran-
ciacortina Ca’ del Bosco, sta sperimen-
tando questo vitigno nella sua azienda e
presto uscira con un nuovo rosso di razza
prodotto appunto con questa eccentrica
cultivar. «Non annunciamo alcuna sco-
perta», ha detto, «ma vogliamo portare
in evidenza un fatto poco noto. La viti-
coltura nobile cerca sempre di legarsi
alla realta del suo territorio».

E stato poi naturalmente

per I’ Anatolia e,
conclusa la na-
vigazione in Adriatico, essere stata
piantata nella Francia occidentale. Ed il
Carmenere ¢ stato probabilmente il pri-
mo che fu selezionato dalla Biturica, se-
guito dal Cabernet franc, dal Merlot ed
infine dal piu tardivo Cabernet Sauvi-
gnon.

Venendo a cose pratiche, come lo si
distingue dal Cabernet franc? Non ¢ fa-
cile, anche se la foglia dovrebbe essere
pit piccola (ma non sempre, dipende
dalla dieta della pianta...). Un buon me-
todo empirico ¢ quello di assaggiarne
I’acino: se ¢ notevole il gusto di pepero-
ne verde, ci siamo, ¢ proprio Carmené-
re, che ¢ particolarmente ricco di pirazi-
na, responsabile di questo particolare
sapore.

Una degustazione ha poi concluso con
la pratica la lezione del prof. Fregoni, di-
mostrando la validita del Carmenére col-
tivato a regola d’arte: il suo tipico erba-
ceo diventa gradevole e la sua morbidez-
Za puo entusiasmare,

] B.D.

“ul

Il prof. Mario Fregoni
durante la sua
“lezione” con, a
sinistra, Maurizio
Zanella, presidente
di Ca’_del Bosco.
Nell’altra foto,
bottiglie di
Carmenére cileno
che partecipano ad
un festival
enogastronomico
annuale a Santiago
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Marsala Florio
Riserva 1975

Il Marsala Riserva Oro 1975 delle Can-
tine Florio ha un design d’alta classe e
contenuto prezioso, con venticinque an-
ni di lenta maturazione in piccoli caratelli
di rovere. Colore ambrato con riflessi
pronunciati, profumo deciso, penetrante
ma delicato; sapore pieno, caldo, armoni-
co, caratterizzato da sentori di tannini no-
bili.

La zona di produzione ¢ la fascia co-
stiera dei comuni di Marsala e Petrosino.
L’uva Grillo ¢ stata colta una volta rag-
giunto un alto contenuto zuccherino. 11 si-
stema di allevamento della vite ¢ quello
tradizionale, ad alberello marsalese. Prez-
z0: 100-110 mila lire.

Premium Fontanafredda
bollicine di Pinot nero

La Fontanafredda di Serralunga d’Alba
ha lanciato uno spumante brut, Premium,
nuovo nel packaging e nella sostanza. E
ottenuto dalla vinificazione di uve Pinot
nero in purezza, coltivate sulle colline
delle Langhe e dell’Oltrepo Pavese, che
rifermentano in autoclave secondo il siste-
ma Charmat lungo che prevede una sosta
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dello spumante sui lieviti di almeno sei
mesi.

Alla degustazione, il vino si presenta
con perlage fine e persistente, colore gial-
lo paglierino con riflessi verdolini. Il pro-
fumo ha sfumature che ricordano acacia,
biancospino, miele, mela matura e crosta
di pane. Al gusto prevale immediatamen-
te la setosita dell’effervescenza, seguita
da una giusta freschezza acida, che
contribuisce a conferire sapidita e persi-
stenza aromatica. Prezzo: 7.400 lire + Iva
20%.

Nicolas Feuillatte
Réserve Particuliere

Fra gli ultimi nati tra gli Champagne, Ni-
colas Feuillatte ha solo 25 anni ma in un
quarto di secolo ha raggiunto alti livelli di
qualita e il ragguardevole numero di cinque
milioni e mezzo di bottiglie prodotte.

Insomma, potrebbe essere una piacevo-
le novitad da omaggiare ad amici o clienti.
Tra le etichette proposte ci sono i Premier
Cru Millésimé 1992, 1995, 1996 (ros¢), il
Demi-Sec Premier Cru, il Cuvée Spéciale,
il Cuvée Palmes d’Or 1992 e (nella foto)
Réserve Particuliére Brut Premier Cru,

che deriva da premiers e grands cru.
L’uvaggio compr=nde un 20% di Char-
donnay, 40% Pinot noir € 40% Pinot Meu-
nier. Prezzo: circa £0 mi‘a lire.

Carpene Malvolti
Dolce Superiore

La Carpene Malsolti propone Dolce Su-
periore, che deriva da 1 utilizzo del Pro-
secco (55%) insieme al Moscato (45%),
per ottenere uno spumante da dessert.

E di colore doratc chizro, con perlage
fine e persistente; nell’eroma si fondono
le note floreali de! Moscato e quelle frut-
tate del Prosecco. Gusto morbido ed equi-
librato, dove la dolzezzz non prevarica
sulla freschezza, retrogusto pulito e di
buona persistenza. L’zbb namento ideale
¢ con i dolci a base di pasta sfoglia o fre-
sca, crema, frutta, panettoni. Prezzo: 10
mila lire circa.




I vincitori e i loro cocktail

Ccncorso |

2re
Dinner

Cocktzl Ricetta

1° ’Sanuah Marche, Abruzzo | Fizcadilly 4110 Beefeater P.S. Gin Blue, 2/10 Aperol, 2/10 vodka Sermeq fragola, 2/10 spremuta
achini d'arancia. Decorazione: mandarino cinese, ciliegina rossa

2 |reny Sicilia Princizessa | 3/10 rum Havana Silver dry, 3/10 succo ananas Rauch, 2,5/10 Aperol, 1/10 Limoncé
Siracusa Stock, 0,5/10 fragola Fabbri. Decorazione: carota, menta

3° | Davide i Lombardia Lz Signora | 3/10 vodka Rusky, 4/10 Aperol, 2/10 succo di limone, 1/10 sciroppo di zucchero. Deco-

razione: ciliegina rossa, menta, scorza di limone

Afer
Dinner

1° S&wﬂo : Piemonte Akssia 310 gin Tanqueray, 4/10 vodka pesca Sermeq, 1/10 Triple Sec Camel, 1/10 Limonce
feraci Stock, 1/10 sciroppo fragola Fabbri, spruzzo buccia d’arancia. Decorazione: mela ver-
A : de, ribes, petali di rosa

2° | Leone Toscana ¥aidiBolra | 3/10 Bacardi Limon, 2/10 Midori, 2/10 vodka Artic Fragola, 2/10 Aperol, 1/10 sciroppo
Felaco fragola Fabbri. Decorazione: ravanello, carota, mela verde, menta, ciliegina

3° | Demeniza Sicilia Atiel 310 crema di latte, 2110 Cognac Rémy Martin, 2/10 Aperol, 210 Mandarinetto Isolabel-
Mcali la, 1/10 Grand Marnier. Decorazione: granella di nocciola, cioccolato, menta, zucca

Long
Drink

G!.lseppo Sicilia Mzmary 1110 Mandarinetto Isolabella, 1/10 Cointreau, 2110 Aperol, 2/10 Gin Larios, 4/10 centri- |
Perco fugato di frutta. Decorazione: limone, foglia di ananas, frutta fresca, rapa
22 Angalo Emilia Romagna | Me czla 310 vodka Altai, 2/10 Aperol, 2/10 Bitter Orange Bols, 2/10 Schweppes Russian, 1110 An-
Borrillo apalboeb-a | gostura. Decorazione: zucchero di canna, lime, carota, mela verde, chiodi di garofano
3 | Emesta Saint Vincent Eleonora 2/10 Cointreau, 1,5/10 Charleston Follies Marie Brizard, 2,5/10 ananas centrifugato,
Molteni 3/10 Fanta lemon, 1/10 lampone centrifugato. Decorazione: scorza di ananas, alche-

chengi, pistillo di ciliegia Baffoni, scorza di limone

Aa1celo
Zcla

110

Sandra

: Triveneto Falling inlove | 3/10 Gin Burnett's, 2/10 Aurum, 1/10 Carpano bianco, 3/10 Prosecco Col Bertaldo,
‘Haruko Civier 1110 granatina Fabbri. Decorazione: mela
2° | Usula = Marche, Abruzzo |2amc d’'Aur | 3/10 centrifugato mela verde, 2/10 vermut bianco Martini, 1/10 Aurum, 4/10 Testa Ros-
Chioma sa La Versa brut. Decorazione: mela, cetriolo, arancia
B Luca Lazio, Umbria “lame of cve | 3/10 rum Bacardi 5 anni, 2/10 Cramberry Juice, 1/10 Peach Liqueur Bols, 4/10 Talento
D Franza Banfi brut. Decorazione: buccia di limone, arancia, carambola, ciliegina

-avazza

1° | vito Lombardia Savoe 3/10 Cognac Bisquit, 1/10 Caffé Lavazza Gold Selection, 2,5/10 crema di banana Ca-
Sracusa en hiver mel, 2,5/10 crema cacao scura Bols, 1/10 panna semimontata in superficie
2° | Dolores Toscana Ammazza 4/10 rum Pampero Anniversario, 2/10 Caffé Lavazza Gold Selection, 2/10 crema bana-
Biagiori che Lavazza | na Bols, 1/10 Galliano, 1/10 panna, spruzzo di buccia d'arancia. Decorazione: anice
stellato, cannella, menta, scorza d'arancia
- Sardegna Havana Czffé | 2/10 Scotch Whisky J&B, 2/10 Di.Saronno Originale, 4/10 Caffe Lavazza Gold Selec-

tion, 2/10 crema di latte. Decorazione: cacao, fiori di ostia

EIBES
Donani

Toscana

Noenui

4/10 Gin Bombay Sapphyre, 2/10 Martini rosé, 2,5/10 Aperol, 1/10 Peach Bols, 0,5/10
sciroppo lampone Fabbri. Decorazione: radice bianca, carota, mela, scorza di limo-
ne, menta

o

“Nandc
Pucci
Negii”

Emergenti

Salvatcre Napoli Eclipse 3/10 gin Gordon’s, 2/10 Aperol, 2/10 Carpano bianco, 1/10 vermut Martini dry, 2/10 Oran-
Panico ge Bitter Bols. Decorazione: patata, ribes rosso, foglie di mandarino cinese, ciliegina
3° |ldo Sicilia Naomsi 310 gin Gordon’s, 2/10 Aperol, 2/10 spremuta d’arancia, 2/10 Passoa, 1/10 sciroppo
P
Capritt: fragola Toschi. Decorazione: arancia, ciliegina, gambo di prezzemolo
1° | Santo = Sicilia Star ight 4/10 vodka Absolut Kurant, 1/10 Cointreau, 1/10 Maraschino Stock, 2/10 Midori, 2/10
Fapisarda crema di latte. Decorazione: menta, liquirizia, kiwi, chiodi di garofano
2° | Earbara Triveneto Barby 310 Cognac Bisquit, 3/10 Kahlua, 1/10 crema cacao Camel,1/10 Grand Marnier. Deco-
| Foncelli \ita mia razione: polvere di cannella, noce moscata, riso soffiato
3° IFabio : Emilia Romagna | Perfect dream | 3/10 whisky Bourbon Maker's Mark, 4/10 Southern Comfort, 2/10 Di Saronno Originale,
Loni 110 crema cacao scura Bols, crema di latte in superficie. Decorazione: caff, latte di

mandorle
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e che il tempo passa. le persc-
re invecchiane e imvece ['Aibes
ron solo ron invecchia, ma
ringiavanisce. Stasera ho rivi-
sto ur'Adibes giovanissima, con
o spivito @i sempre, con tantc
immutato entusiasmon. E citia-
rmo Ascanio Celvi di Eergolc.
carismatico divigentz della Ba-
cardi Mar:ini & Rossi: «La
prenwazionz e ctata pantastica,
emozionarte, moitc emozio-
rante. Nei miel ricovdi, é stato
uno d=i piu be? concersi nazio-
nali cui abodia assistito. Anche
l'org=nizzazioae tecnica é sta-
ta formidabile, abbicmo vera-
mente valorizzato & nostri pro-
dotti. L'Aites € Ta pin Sella assoc:azione
ael mondo. Abe’ario la fortuza di avere
un presiderte ~he ricopre le cue cariche,
la prasidenza azzicnale e quefa mondic-
le, e dobbian> esseve orgogliosissimi per-
ché stamo la vurta di giaman’z di quests
mestizre, insast.tuibili nel mondoy.

Ma cos’e I’A:bes, questo miracolo ci
razionalita e d: efficienza in un mcendz
permzato di parmiss.vismo e di saperfi-
cialita? Come funzionano e comz sona
strutturati questi cencorsi? Era I'occésic-
ne buona e nz abb.amc apprcfittato: ab-
biamo messo il registratore :n mano a
Umberto Casz: L

«Guesto é i’ £1° Congresse, 24° a Si.
Vincent, da dove mancavamo da 4 anniy.,
¢ ha detto. «L Aibes aa 2.930 =ssociati ai
cui 40% capibarman, 30% barman e 30%
aspirznti. I' Rurero ¢ ‘n crescita. Con i
RISty corsi coattame ogni anno pit ar
2000 allievi € =2loro che si semtonc di su-
pzrare l'esame poscono tentare di entarz
nzll’associazi-me. Si puo entrarvi sola co-
me arpiranti o barmen e bisegna avere
gia lavoratc per almenc tre anni. Mareriz
d’ eseme: cul'ura gererale, m=rceologia,
miscelazionz e lingna stranierc

«Nzl nosire settore non ci sono dizoc-
cupafi e noa viusciaro a esawdire le ri-

LK PREMIC ANGELO 20LA; PIEM) 5 "
PTG AR Lo OLA; PIEMIO A LBLE, JEMANI

chieste. Le mcggior parte d=" barmen
hanno il pesto fisso o soro prepriefari;
ci sono po gli stcgroncli, cor intervalli
lavcrativi tra uaa sqagicne e 'atra.

«l concersi di quzst "amne (ogni cnhno

Jacziamo 12 corcorsi regionali i cui vinei-

tort, di ciascuna delie serte cctegorie, var-
tecipano ai Naziorale. Le guarttro sezioni
cor il maggior rumero di conccrrenti noi-
tanc anche il seconac clossifizato):

1. Emergenti, ded cato a Pu--i Negri,
rostro indimenticato collabcratore, ri-
servato a chi ha frequenrato i cors: Ai-
hes, ma aon ¢ socio. Inviiiamo quesie
persone ai concorei regiorali e i vine'-
tari al N=ziorale; To faccicmo per cor-
fiauare ad avere wn rappovto con que-
SIT giovari,

2. Aibes Domeni. esiste da parecchio
tempo. Parteciparo gli azp’ranti, gid
scei Aibes.

3. Angelo Zola, lo considericro il nc-
sfro vivaio, rviservato agii aspirant:.
Sono gli unizi Rz devono sosterere
auche un esame orale per cultera,
mazrceologia e lingue.

4. Lavazza, esiste da una guindicina di
anni ed ¢ riservcio agli asp’ranti; il
arink deve contenere il cajfé

Nino Giordano,
fiduciario Jella
Sezicne di Nagoli,
ha appena -icevuto
il premio per

la Sezione piu
efficiante dal
coordinatare dei
soci sosteritoni,
Danilo Bellucc

5. Pre Dinner, riservato ai soc:.

6. After Dinner, riservato ai soci

7. Long Drink, riservato ai soci.

8. SpotDrink e PosterDrink, ccrncorso
indetto dai soci sostenizori; [ barmen
sono invitati a dare un giudizro sui po-
ster pubblicitari e gli =pot teievisivi
delle aziende sostenitric:.

«h Aibes abbiamc un Comitato didat-
tico formato da quatiro coasiglizri — Bo-
cus, Lenzetti, Lena e Mannrai — chz si oc-
cupc dei corsi didatici € un veferente
per # Tempo libero, Lelio Yilla. che que-
st ‘arno ha costituito anche una naziona-
le di calcio (Aci-Aibes Cal=io laklia) che

Jara certamente parlare di sé.

w«Abbiamo creato il Lat, Latoratorio
Alzhzmico Bar, idea della socic Gabriel-
la Baiguera, responsabile del rostro Uf-

ficio Marketing e, due anni e mezzo fa, la

societa Aibes Promation. Ques! utima,
przsieduta da Toninc Palazzi, orgenizza
promozioni, corsi, ecc. per [ n=sirt soci
sostenitori. Abbiamo gia fatto, wa le al-
tre cose, il giro d'[taiia cor I'll*va per la
Tequila Radura, dei Master Cawpari per
i [oro clienti, un giro di 25 tappz per
[’Havana Club del'a Ramazzotti, un
Cencorso Branca Price, ur lavoro ver il
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Per I'*Aib2s Doman ", Salvatore
Panico, Andrea Francardi e

Aldo Cagpritti. P=r - “Nando 2ucci
Negri” Eme-genti, Barbara
Rorcell’, Santo Rapisarda

e Fakio Doni

apzro che ci ierrete ancora 'n considera-
cicne per il futuro, percke vorremmo ve-
ramentz rit-ovarvi qud hi'i per rinacvare
quzsto tripudio di classe, a’ amicizma, di
rpirito d” corpo. Lunga, anz’ lunghissima
vita all ' Aibes!y.

Le tre giornate ecane s:ate aatural-
mente molio intense, imz:ate coa 1as-
semblez gererale
de. soci e sovraoc-
cupate ca entusia-
siranti competizio-
ni profess:onali,
ma anc-e “arcite
da appuntamenti
coavivia i calorosi
e Ca... impagni per
il tempc libero
molto accettivanti
e grad:t:, quali un
toreo di sccpone,
un incor:ro di cal-
cio conrso la rap-
przsertztiva del
Cesine tpertroppa
“imita <on  una
sconfitta, s'a pure
di misurs) e una visita nz! succuleatd pa-
radiso d. Arnad, culla del “lard d’Ar-
nad”, unz delle ghiotionzrie rinescate dal
letargo ¢: rzamote tradizieni.

Ad ogn’ cena socicle “or si send aatu-
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-a ca.leria ded vincitosi. Da sini-
=tra a destra, con &l certro sem-
oie il primo class‘ficato: per d
‘Pre Dinner”, Tory Siracusa, Sa-
~wele lachini 2 Giglio Davide.
2e1 I'“After D nner’, Leone Fela-
e, Saverio leraci e Demenico
Micali Per il “Lorg Drink”, Erne-
=ta Molteni, Z-useppe Po*co e
Eage-o Borrillo. Fer " *Angelo
zola”, Ursula Zhioma, Sandra Ci-
uier; Haruko = Luca Di Francia.
2er il ‘Lavazz=’, Yiro Siragusa (il
uincitore), Meria C:accio, Maure
¥iani (dirigente della Lavazza) e
Jolores Biagicni

oy

L |

relmente cercellinati i complimensi.
tetissimi, pes ’Arbes e i suoi associati da
parte degli anfitriord. Zitiamo Gizafranzo
Caci. direttorz generzle dell’lllvs c Sa-
romno: «Forsz deve incominciare ¢sn .l

Il Casind de Iz Vallée
ha volulo ded'care
un partico.are
premic ai vincitori
dei tre comcorsi
riservet ai
profess:onisti.

Nella fo7o, il d -igente
Marco Fiore

lo sta consegnando
al vincitore

del concorso

“After Cinmer’

recitare xn mea “utva, perclé -a woppo
tempo noa avevo oceasione di partezipare
a queste vostre rumoai anndali Ho delle
emozioni da trasmeitere, no: ur diicorso
da fare. La cosa el e non cessa i smpirmi




plauso, fragoroso e scroscian-
te, li avvolgesse e li commuo-
vesse, il loro presidente, Um-
berto Caselli, che ¢ anche pre-
sidente dell’associazione mon-
diale, I’Iba, ha voluto tagliare
la commozione che aleggiava
nell’aria con poche parole, ca-
riche di semplicita e di signifi-
cato. «Oggi abbiamo avuto
una riunione con i nostri soci
sostenitori, le grandi griffe
dell'industria del bere, alcune
delle quali ci sono vicine da
31 anni. Abbiamo parlato di
futuro, perché l’'Aibes va
avanti. Noi continueremo in
avvenire con programmi mol-
to interessanti. La nostra as-
sociazione e fatta di uomini,
con le loro idee, i loro pensie-
ri; certo, quello che ha fatto
l’Aibes in questi anni proba-
bilmente non soddisfa tutti, ma é worma-
le, neanche in politica c¢’é la plebiscitaria
soddisfazione e nemmeno nelle aziende.
Cerchiamo comunque di dare sempre il
meglio di noi e qui l'abbiamo date. Ed a
Jfarlo siete stati voi, i nostri associati, che
dimostrate ogni volta, durante i cencorsi
nazionali, e nelle varie manifesiazioni
che si organizzano nelle Sezioni, fa vo-
stra professionalita. Ma io ho sempre
sottolineato che sappiamo comunizare la
migliore espressione di noi stessi quan-
do, tutti i giorni, siamo dietro al banco
del bar, con la nostra clientela, ccr i no-
stri amici, con i nostri colleghi. Posso
tranquillamente dire che I’Aibes anche in
futuro avra un successo radioso, rerché
c'é l'organizzazione, c'é l'efficienza, c’é
un fortissimo potenziale umano arricchi-
to da splendidi giovani e garan*ito da
una vecchia guardia — fiduciari e zonsi-
glieri — davvero impareggiabili».

Sono quindi seguite le cerimon:e uffi-
ciali, con la presentazione dei prestigiosi
sponsor, I’ovazione di riconoscer.za per

Una veduta del palcoscenico durante lo svolgimento di uno dei concorsi

E.

gli artefici del grandz successo organiz-
zativo, i barmen della Valle d’Aosta,
coordinati dall’impareggiabile Gianfran-
co Zanella, e un breve concerto vocale
del coro alpino della Valle d’ Acsta.

E stata quindi la velta delle premiazio-
ni e sono sfilati sul palcoscenico i sette
vincitori e 1 quattordici concorrenti piaz-

| vincitori dei sette concorsi,
che vedremo in primo piano

al momento della premiazione,
posano per... I'archivio storico.
Nella foto sotto, il presidente
Caselli, applauditissimo, porge

i ringraziamenti e gli elogi di rito
prima di iniziare le premiazioni

zatisi ai posti d’onore nei vari
concorsi. A parte pubblichia-
mo i loro nomi, le loro prove-
nienze, le ricette vincitrici.
Qui ricordiamo soltanto che
un premio speciale ¢ stato con-
ferito ai primi classificati delle
tre categorie “professionali”
dal padrone di casa, il Casind
de la Vallée, il cui dirigente,
Marco Fiore, ha voluto espri-
mere la riconoscenza della re-
gione. «St. Vincent», ha detto,
«e legata all’Aibes dal 1960,
ed ha ospitato 27 concorsi na-
zionali e 6 mondiali. L'Aibes
ha contribuito moltissimo in
tuttt guesti anni a portare l'immagine del
Casiro de la Vallée in Italia e nel mondo.
Grazie a voi la nostra immagine é stata
ribaltata in maniera positiva. La vostra é
una bella festa che siamo lieti di vivere
corie una testimonianza d'affetto nei
confronti della nostra regione, cosi dura-
mente colpita dalla tragedia alluvionale.

Civilta del bere - Febbraio '01 /115



Thtima tappe frialana. che
2 quasi vencta, Visterte e
le 2nte di Erandiro Brande-
lin d’Adda. Ur sirgcle ore-
daze, -1 Merbot, che € rraipil
costest dzlla Regione. Vistor-
te € oroprieta d=i Brandolin
da 1780 ed ¢ amminisiratz
ozgi da Braandiao. fig.io d-
Brar:do Brandoim e Cristlana
Agnelli sco-ella di Giann:
Agnelli. 51 esteade su 290 et-
tari nella parte occidentalz
de: Friuli-Verezia G-ulia
Brarcino si avvale di 2spe-
riznze iraturate 2ella zena di Bordeaux
e la sua visione enclogica ccme produt-
tere 2 forse diemeralmenic opposta a
quella degli altri produttori aristocratici
citat: " n qui. Per Brard mo sono impor-
tanti i: merkzting, la grarde cistribuzio-
ne ed : granc: nézgociants, la cantina con
le barriquz e tutte 12 tecnolozie d’avan-
guarciz.,

Eraadiro r:ceve seduto devanti al per-
scra. eompuzer 2 clicea e digita per ogni
risposta. Suc zio Gianai Agnelli possie-
de ozgi Chateau Margavx, sua moglie
Mariz de 'a Savmelle ha uro zio che si
ckiarma Eric Ze Rothschild (Chateau La-
fite}. Era inevitakile, comz 1o dice un ar-
tico.a aprarsc su Capirat, che lui cercas-
se di t-as‘orrmare Vistarta in cualcosa di
similz 2d unc Ckateau francesz. Quattro-
m_ |z zeopi per ettare, destinzti al Merlot,
cke eppactiene alla tradizione friulana
came & quzlla francese A V:s:orta opera
ur znclogo franzese, Gecrgz Poli, della
Maison Cerdier.

@'t 7% dei mic ving é aestimato all e-
spoetazionzy. dice Brard no. </l vino de-
ve enirare nel merceto globele e sapersi
insevire niella granae comperizione. Se-
guG perscralmente (a viiico'tura qui da
12 avini ed ho coasulznii jrancesi. Ho im-
plantate vigneti *rolio jitti, hc reimpian-
taic malte mantenerdc i vita solo una
picecla vigna di 56 amni. GUi impianti
nuwovi finzionane meglio. La eantina é a
Cerdigraito. Un anro (n legno e 6 mesi
(n Lotigliz, diciamo se’ cmm *a il pian-

Il conte Brandino
Brandolin d’Adda,
del quale vediamo
anche lo stemma,
é figlio di Cristina
Agnelli, sorella
dell’Avvocato

tare il vigneto e uscire con la bottiglia.
Ma il buon vino rosso qui é una sfida.
Fare in questa zona un grande rosso é un
po’ fuori dai canoni locali, che riguarda-
no soprattutto i vini bianchi. Ma l'impre-
sa mi entusiasmay.

Quanto costano le bottiglie di Merlot
di Vistorta? «20 mila lire circa. Il prezzo
a sua volta si distingue dagli altri vini

friulani. Ma, come ho detto, io punto al

mercato internazionale. Ci sono anche
bottiglie da 25 mila lire».

Fu Guido Brandolin, bisnonno di
Brandino, che inizio la trasformazione
della proprieta nell’Ottocento, e pare che
gia a quel tempo la sua cantina fosse fa-
mosa. In breve: basse rese per ettaro, tec-
niche moderne, barrique e la parola “ele-
ganza”, la parola piu ambita da tutti i
produttori, che chiede di essere pronun-
ciata, ma che figura per ora nella brochu-
re accompagnata dall’aggettivo “tocco”,
ossia “tocco di eleganza francese...”. Nel
caso di Brandino le radici di famiglia
non sono friulane bensi venete, piemon-
tesi, portoghesi e americane, il che giu-
stifica il suo desiderio di espandere nel
mondo la sua produzione. .

E dopo Vistorta si arriva alla frontiera
con il Veneto. Si lascia il Friuli che ci ha
proposto nelle sue aristocratiche tradi-
zioni enologiche tutto il suo passato sto-
rico e, nelle opinioni, tutto ed il contrario
di tutto. Sempre comunque una grande
civilta del bere.

Olghina di Robilant

Gaja e Serego Alighieri
nelle serate Cartier

A proposito di Food & Fashion (di cui
trattiamo in questo numero della rivista),
durante le giornate milanesi della Moda,
Cartier ha presentato la sua nuova colle-
zione di gioielli e ha organizzato con il
Four Seasons una cena-spettacolo in un’ex
fabbrica di via Tortona, allestita a “giardi-
no dell’Eden”. Qui hanno sfilato diverse
top model, capitanate da Monica Bellucci.

Alla cena hanno collaborato una qua-
rantina di chef, guidati da Sergio Mei, 12
maitre, 60 camerieri e 26 sommelier che,
accanto allo Champagne selezione Car-
tier, hanno servito il Barbaresco di Gaja
ed il Recioto Valpolicella Casal dei Ron-
chi delle Possessioni Serego Alighieri.

Al ristorante
con lo sconto

A Torino, sino al 31 dicembre 2001
(esclusi i giorni tradizionali di festa quali
I’8 dicembre, Natale, Capodanno, Pasqua
stare le ricette tradizionali piemontesi, ma
anche internazionali ed etniche. Turismo
Torino, infatti, ha ideato la Ristocard. La
carta permette di ottenere uno sconto del
10% sul costo totale del pranzo o della ce-
na nei 27 ristoranti che aderiscono all’ini-
ziativa. La Ristocard (prezzo: 5 mila lire o
8 mila per la coppia) puo essere acquistata
nel punto informazioni di Turismo Torino
in Piazza Castello 161.

Tipicita marchigiane
dal 24 al 26 marzo

A Porto San Giorgio (Ascoli Piceno)
nel Palasport, dal 24 al 26 marzo, avra
luogo Tipicita, festival dei prodotti tipici
delle Marche. La rassegna, giunta alla 9*
edizione, propone una panoramica delle
specialita enogastronomiche tipiche mar-
chigiane, tra cui vini, olio extravergine di
oliva, salumi, formaggi, legumi e cereali
biologici, dolci, frutta e ortaggi, pasta,
miele, conserve, distillati. Il padiglione
espositivo comprende anche un “mercati-
no di tipicita”, area attrezzata per la ven-
dita diretta al consumatore,

I Solci di Milano
aprono il winebar

Ha aperto il winebar dell’Enoteca Sol-
ci, un’iniziativa dello storico emporio vi-
nicolo milanese (dal 1938), che intende
cosi offrire la possibilita di degustare
grandi vini al bicchiere, abbinati a prepa-
razioni gastronomiche in un ambiente
informale. Il Solci’s Wine Bar si trova in
via Morosini 19 a Milano.
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Una “standing ovation™ molto s:grif-cativa: i dirigenti c2l’Libes vengono calorosamente applauditi dai barmen prezenti & =t. Vincent

Il Convegno nazionale fotografa un’associazione in gran forma

I Aibes ritorna a St. Vincent
per i suoi formidabili 51 ann’

Motivata, conr una bella pattuglia di dirigenti in gamba ¢ un esercito di barmen giovani
(una categoria che nen ha problemi di disoccupaziome), € rientrata depo quattro anni in
Val d’Aosta per la 24" volta ® Prima di passare ai premiati. abbiameo fatto il punto sul
bere al bar con aleuni personaggi del drink: il presidente Umberto Caselli, Marco Fiore
del Casino, Gianfrance Caci dell’Illva e Ascanio Calvi di Bergale della Bacardi Martini

&l 20 al 23 novembre 31 2 svalio a
St.Vimceat 1 51° Corvegnc na-

zionale dzII’Aibes, Fassociazione
che raceogliz i cirza 3.000 termen italia-
ni. E stazo il 24° aporodo ¢: ques:e parti-
colari assise det maghi del tuen bare in
Valle d”Aosta, dalla qualz i° Congresso
manceva da 4 anni ed il riiorno € s:ato
una festa. Ed uaz “esta ¢ stato anche il
nostro ritor=o ir. mszzo a 2uestl partico-
larissirii anmici, perché personalmente
mancavo dal Congresso da almeno cin-
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que anni ed il ritrovarsi ha lasciato il s-
gno, per la sua armicalita quasi traumatiz-
zanie, ma soprattutto per il ricordo che
po:rd ecnservere di quesio evento. la-
conirere tanta sereta, tanto ~igcre, tam:a
pro-zssionalitd n2l mondo in cu., per k-
vora, si vive e si opera &, al gicmo d’og-
gi, un premio assclutamente imprevisto.
Du-arte il Congresso sano stati teneti
sette cancorsi, ma questo servizio non 0
apriamo con le forografie di que: vincibo-
ri bzasi con la standing ovaticn riservzta

gagli associaki ai lero dirigenti, colleghi
da laro stessi sletti & ckiamati dz] presen-
tatorz Aldo Dell’Edera (bravissimbd e in2-
sauritile) al proscer:o prima di iniziare le
cerimonie uff'ciali. Perche i veri vinc tori
sono [oro, com la l1oro umi.ta, ke loro mo-
destia € la lord capzcita e, assieme a loro,
tutta I’ Aibes, una bandizra di crofessio-
nalita di cui i° moadao d=l bers italiar-
puo andzre legittimaments orgogl~-
Quando consiglie-i € ficuci-
rivati sul pa_coscenico, pr.




Durante la cerimonia delle premiazioni hanno
avuto largo spazio i “momenti della riconoscenza”,
toccanti per la loro spontaneita. A sinistra,
il carismatico presidente Luigi Parenti
riceve I'abbraccio dei colleghi e Gianfranco
Zanella, festeggiatissimo con la sua
équipe di St.Vincent, risponde commosso
all’ovazior‘e riservatagli dai colleghi

el

UG

che anno si riprenderanno, ed altri che
sono in grossa crescita. Tra questi, i whi-
te spirits, soprattutto la vodka e i rum
scuri. Sono fenomeni evidenti e su questi
stiamo costruendo. I problemi con i quali

““‘W\ BILLY - SAINT IL\

I barmen hanno un
loro modo, tutto
particolare, per
esprimere il proprio
entusiasmo durante
gli eventi conviviali:
fanno ruotare i
tovaglioli. Ed & con
questo particolare
(in primo piano a
ruotare il tovagliolo
e proprio il
presidente onorario
Luigi Parenti)

che ci sembra
carino chiudere

il servizio su
questo eccezionale
51° Convegno
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ci Stiamo misgransc Sono.
® entrare ne: set:ori in cresciic. Stignto

cercando di acqui=tare i diritii dr aisiri-
buzione di un revs cubano, cle stiamo

B -y

svjmzn ALDO %ELtaa

Noveny

gia fornendo in Italia;

® entrare nei ready drinks (pronti da be-
re), prodotti alcolici a 5 gradi, spesso
a sapore di limone, come vodka diluita
e aromatizzata.

«Credo che i consumi smodati d. alcol
tendano a scomparire, ed é un bene.
L’alcol diventa sempre pitt un fenomeno
di bevanda sociale. 1l bere progredisce
in termini di consumo di prodotti qualifi-
cati e si sposta verso categorie nuove,
quali appunto i white spirits. [ giovani che
oggi consumano 1 5 gradi”, poi si spo-
steranno verso la qualita: sono conflitti
generazionali. Ci sara certamente un fe-
nomeno di cannibalismo all 'interno delle
categorie e certamente il vino giochera
un ruolo importante perché fra gli alco-
lici é quello che ha una immagine pitl sa-
lutistica».

P.K.

Prima delle
premiazioni Lfficiali
c'e stata la sorpresa,
graditissima,

di un miniconcerto
del Coro alpino

di St.Vincent




Civilta delle aziende

Franceschi direttore Riunite
con fatturato a 115 miliardi

Gabriele Franceschi, 42 an-
ni, ¢ il nuovo direttore gene-
rale delle Cantine Cooperati-
ve Riunite di Campegine
(Reggio Emilia).

Franceschi trova una situa-
zione positiva, come emerge
dal bilancio chiuso il 31 ago-
sto 2000, con un fatturato net-
to di oltre 115 miliardi e uno
sviluppo delle attivita del
6,1% in valore e del 12,2% in
quantita.

I mercati esteri permango-
no il maggiore sbocco del-
I’azienda, presente in 50 Pae-
si, con una posizione di lea-
dership sul mercato Usa, del
Centro e Sud America.

_P_l_O CESARE ...dal 1881
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Per Absolut Anniversary
venti testimonial eccellenti

Venti personaggi
celebri hanno inter-
pretato venti cam-
pagne pubblicitarie
di Absolut Vodka
per celebrare, anco-
ra una volta in mo-
do creativo, 1
vent’anni del lancio
negli Usa della
vodka svedese. E
nata cosi la campa-
gna Absolut Anni-
versary.

L’obiettivo di
Annie Leibovitz ha
quindi immortalato
i registi Spike Lee e
Gus Van Sant, ghi
scrittori Salman Rushdie,
Susan Sontag e Gore Vidal,
gli attori Jerry Lewis (nella fo-
to), Gary Oldman e Sarah Jes-
sica Parker, I’artista e regista
Julian Schnabel, il fashion de-
signer Tom Ford, 1l designer
Philippe Starck, il fotografo

Helm.#t Newtcn, i pittori Fran-
cesco Zlemen:e e Chuck Clo-
se, il musieista Philip Glass, il
ballerino ¢ coreografo Mark
Morris, | architetto Philip
Johnson, i creztivi Trey Parker
e Matt Stcae € la cantante rar
Queen Latfah.

Una cena da Carpene per i 130 del Praseeco

In occasione della Tornata dell’ Accademis del a Vite e de: Vi-
no, tenutasi a Conegliano il 29 e 30 setitemore nella sede della
Carpene Malvolti, ha avuto luogo un impoertaite momento convi-
viale. Antonio Calo, presidente dell’ Aceademia della Vite e del
Vino ha rievocato i 130 anni di storia d2l Prosecco, a partirz da
Antonio Carpene (1839-1902). Ha ricordato zhe I'Istituto Speri-
mentale per la Viticoltura di Coneglianc, for.date nel 1923, rap-
presenta una delle iniziative formative principali per gli operato-
ri della vite e del vino sul territorio, e ancora che ira i partecipan-
ti al primo Consiglio di amministrazione si ascrivono Antenio
Calo ed Etile Carpene, predecessori degli attuali omonimi nipoti.

Presentata a Milano la Tequila Herracura

Al Joe Pena’s di Milano, locale all’avanguzrd-a nell’offerta di
prodotti messicani, & stata presentata nel ncvembre 2000 ana
gamma favolosa di Tequila, per far ricreder= cai avesse cono-
sciuto solo quella “bum bum”.

In particolare, sotto i riflettori ¢’era le Teguila Herradura, di-
stribuita in Italia dalla Illva di Saronno. La gamma della He-ra-
dura spazia dal tipo “reposado”, maturato 13 mesi in botti utiliz-
zate per invecchiare Kentucky Burbon, all’esclusiva “seleccion
suprema”, che matura per cinque anni in botti di Cognac. A que-
sti livelli si parla di grandi distillati e lo stereatipo della Tequila
per fare “bum bum”, al 51% di agave bin (meentre queste sono
tutte in purezza, naturalmente), si frantuma in n essaggio.

Il programma promozionale
della Cantina San Matteo

La Cantina San Matteo ¢ impegnata in mn iatenso programma
promozionale, a partire dalla divulgazionz della cultura del vino
d’alta qualita, come indica la collaborazione cor: la biblioteca
“La Vigna” di Vicenza, una miniera corteneate sltre quaranta
mila volumi sul vino. Per far conoscere : suoi prodotti, inoltre,
I’azienda propone nei punti vendita dei propri cliznti migliori la
degustazione della linea “Villa degli Olmi”, concotta dai som-
melier Ais. Gli interessati ricevono in omaggic una scheda coa i
consigli per I’abbinamento cibo-vino.




11 51° Corivegno ha rappresentazo 'occasione cer I'esordio della squadra nazionale di calcio d2i
barman, FACI-Aibes Calcio ‘talia. Esordio sfortunato. perche ha perso per 2-1 contro la squadra
del Casind de la Vallée. (NeMa f=lo, le due squadre schierate pri el calcio d'inizio). Particokar-
ment2 storiunata I'esordio per il barman tosceno Alessandra Szinati, vittima di uno strappo e
immediazamente assistito nzll’imfermeria dello stadic

A £t.Vincen: ha avuto
anche luogo una
riuone del Lab

iLaboratorio
Akchemico Bar) diretto
da GabrieBa Baiguera,
per “tes:are” | nuovi
snacx della Barilla

1"”’! .
vtlanc andon, achiamic 3 g La! n € enirata di vecente
rcato ifalicno e ol're il 60% de el vinc con Grecele, vinag liquorose Si-
e. Stiameo portaaao Florio  cili , COR 2 ziorale rap

ndando it mondo?
rebbe “non so”
icilmente nel giro di qvcl-

Non poteva marcare una visita £l nuovo
selamificio di Ainad, dove i partecipanti
sono stati accclti dal prop~etario Rinaldo
Bertolin che rel a foto mosira con
ongoglio il suo celebre lardo. Ne I'altra
foto & i pegnato a confezienare salsicce
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nuovo socio Barilla che fornisce gli
snack. Mettiamo insomma il nostro
know-how a disposizione della produ-
zione. E una societa a se stante, con cir-
ca 2 miliardi di fatturato.

«ll Lab da invece giudizi sui prodotti,
sugli abbinamenti, ecc. La fase primaria
¢ stata addestrare i degustatori. Oggi de-
vono dare il parere per gli abbinamenti
e, per i prodotti nuovi, danno invece giu-
dizi organolettici, consigli e indicazioni
su come meglio utilizzarli e servirli.

«Sono appena rientrato dal Convegno
mondiale Iba di Singapore, dove abbiamo
deciso di ripristinare il Trading Center Eu-
ropeo, che verra organizzato a fine aprile
all’Hotel S. Rocco sul Lago d’Orta e ne
apriremo uno anche in Argentina. Noi li
consideriamo le “universita dei Barmen"».

Considerata 1’eccezionale caratura
professionale dei personaggi presenti, il
Congresso Aibes offre sempre 1’occasio-
ne per... tastare il mercato ed aggiornarsi
sulle novita. Ne abbiamo naturalmente
approfittato per esplorare, con il conte
Ascanio Calvi di Bergolo, il regno degli
spumanti e dei vermut e, con il dottor
Gianfranco Caci quello dei liquori e dei
vini speciali. Cercheremo, naturalmente,
di essere telegrafici.

«Per noi ¢ difficile fare i conti e i bi-
lanci in base all'anno solarey, ci dice il
conte Calvi parlando della Bacardi Mar-
tini, «perché l'anno finanziario chiude a
marzo. In ogni modo, traslando i risulta-
ti, é andato meglio di quanto avessimo
previsto. Purtroppo é andato male, non
per noi ma per il mercato, il Capodanno
dell’anno scorso. Ci sono grossissime ri-
manenze di prodotti in giro in tutto il
mondo, sono stati penalizzati tutti i pro-
dotti da celebrazione. E stato un errore
di sopravvalutazioni aziendali, perché in
realta il Capodanno é andato normal-
mente. Avevano pensato che la gente sa-
rebbe impazzita, che chi non si puo nor-
malmente permettere uno spumante
['avrebbe bevuto, che chi voleva traman-
dare ai posteri il momento del passaggio
al terzo Millennio avrebbe acquistato
una bottiglia speciale. Morale: i grossi-
sti e i commercianti sono pieni di prodot-
to vecchio, etichettato Millennio. Il pro-
dotto é stato venduto al primo livello, ma
poi tutto si é fermato. Noi, grazie a Dio
(é il vantaggio di essere leader) siamo
riusciti a tenere botta molto.

«Un altro fenomeno dello scorso anno
non va sottovalutato. Particolari ragioni
politiche avevano fatto si che si creasse-
ro grandi eventi popolari di Capodanno
nelle piazze e l’effetto é stato quello di
svuotare le case e i locali. Naturalmente
parliamo di grandi numeri. Questo ha
ovviamente bloccato proprio quel 20%
di prodotto che si pensava di vendere in
piu del normale.

«Per gli altri prodotti, assistiamo ad
una ripresa — non € pitt una sensazione
ma una realta — dei vermut, in particola-
re quelli rossi. Sono usciti dal torpore
nel quale si erano annidati per un bel de-
cennio. Il French Paradox non ha aiutato
solo il vino, ma anche il vermut e in ge-

S

ssociazione Italiana
arman e Sostenitori

Nel rispetto della
tradizione, gli esenti
conviviali sono stati

riservati ai soci
sostenitori ci pil
antica data, i cui
dirigenti sono stat!
prodighi di elogi e
gratificeti da
applausi e simkolic
oggetti-ricordo. Nelle
foto, dall’alto, i
conte Ascanio Calv
di Bergolo dellz
Bacardi Mart:ni, i
direttore generale
dell’lliva di Saronnc
Gianfranco Cacie I:
dirigente della UD\
conte Rodolfo Guid'

ssuciazione Italieme
Arman e Sortenitor:

-

nere tutti i prodotti rossi ¢ hase di vno.
«In genere, ¢ 'é vna forussima crescita
dei rum. Era una cosa siccvum ed av'esa,
ma il cambio di temderza 2 evocaie. si é
passati dai prodotti invec-Fiati tradizic-
nali, Cognac e whisky, ai rum invecchiati
che sono affianzati dai liquori biarchi in
genere: vodke, fequila, rur: branch’, gin.
«Come Martmi Lalia, wuitz questz =ate-
gorie sono in crescita. Juello che per noi
maggiormente conta é che sia in crescifa
il Martini, che resta comur.3ue il prootto

Associazione Italiana
Barman e Sostenitori

alcolico piu venduto in Italia. Non sappia-
mo ancora nulla di preciso per quanto ri-
guarda I'Asti perché abitualmente si muo-
ve a ridosso delle festivita; certamente ¢’é
una grossa sovrapproduzione, c¢'é molto
Asti in giro, forse troppo.

«ll Baby deve ancora andare a regime.
In questo settore dobbiamo farci un’espe-
rienza che assolutamente non abbiamo e
che abbiamo pagato con errori nella di-
stribuzione. Ma intendiamo assolutamen-
te continuare con il Baby, non ¢’é nessu-
na intenzione di arrestarci. Ormai il pro-
dotto si e attestato su una posizione che
ci permettera di crescere. Terrificante in-
vece il successo mondiale di Bacardi Bri-
ser, a base di rum e succo di frutta in mo-
nodose; in Nord Europa e in America re-
gistra incrementi da capogiro».

Ed ora, per con-
cludere, lasciamo la
parola a Gianfranco
Caci. «L inizio del
terzo Millennio ve-
de un'lllva cambia-
ta, perché ci sono
delle cose che stan-
no andando vera-
mente molto bene.
Incominciamo dal
Di Saronno origi-
nale, nostro prodot-
to piu importante,
che sta crescendo
in tutto il mondo.
Negli Stati Uniti
siamo, anno dopo
anno, su un + 9%,
osserviamo in Ca-
nada incrementi a
due cifre, crescite
in Inghilterra, Spa-
gna, Grecia, Italia
e aumenti piu mo-
desti in Germania e
Giappone. Nel 2000 siamo intorno a
1.600.000 bottiglie. Noi abbiamo chiuso
le nostre fabbriche in tutto il mondo, I'ul-
tima in Messico. Oggi produciamo fuori
dai nostri confini solo in Venezuela, ma
siamo gia in una fase avanzata per chiu-
dere anche li. Tutto viene fatto a Saronno
perché il nostro plus é l’originalita e
'originalita deve essere garantita.

«Tra i liquori italiani é indiscutibil-
mente il numero 1, in campo internazio-
nale é al quinto posto. Oggi, tra pubbli-
cita e promozione, ma solo a carico no-
stro senza tener conto di quello che
spendono i nostri partner, investiamo at-
torno ai 50 miliardi.

«ll secondo nostro prodotto, per ordine
di importanza, é senz altro Artic. Quando
comperammo Zucca, tutta la produzione
andava sotto il nome Zucca ma aveva de-
stinatari, cioé consumatori, diversi. Artic
aveva un target quasi da teen agers, cioé
molto giovani, il Rabarbaro da gente
molto piit matura. Li abbiamo divisi ed
oggi ['Artic, nel settore delle vodke aro-
matizzate, é in Italia I'unico marchio in
crescita. E esportato in 56 Paesi e produ-
ciamo attorno alle 400 mila casse (5 mi-
lioni di bottiglie); ci sono mercati in cui
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