“Facciamo troppo spumante senza qualita”

L'allarme di Maurizio Zanella, presidente del consorzio Franciacorta: “I numeri che descrivono it nostro sorpasso sui produttori di champagne non
sono attendibili. Non € la quantita 'obiettivo da perseguire”. Una polemica che riprende le posizioni espresse da Centromarca sui prezzi troppo bassi

PAOLA JADELUCA

Roma

tanno tutti dando i numeri, noi

« non abbiamo battuto lo Cham-
pagne. Lo sbandierato successo

dello spumante italiano, analizzandoinu-
meri, é frutto - salvo pochissime eccezioni -
di un prodotto assolutamente anonimo
che devele sue performance unicamente a
prezzi unitari bassissimi». Non usa mezzi
termini Maurizio Zanella, presidente del

Consorzio di tutela della Franciacorta,
nonché produttorediCa’
del Bosco, uno dei mar-
chi blasonati di questo
territorio in provincia di
Brescia famoso perle sue
bollicine. Da una setti-
mana con le sue proteste
hascatenato un putiferio
sui siti specializzati in

10r0», A
Unintervento, il suo, che punta

avalorizzareiprodotti di fascia al-
ta e i singoli territori italiani: «Fac-
ciamoununico calderoneelocon-
frontiamo conlo Champagne, che
& una denominazione che si pro-
ducein un territorio definito, @ come se vo-
lessimo paragonare tutti i rossiitaliani con
il Bordeaux mentre per questa tipologia di
vino si parla di denominazioni: Barolo,
Chianti, Brunello diMontalcino, Amarone,
per citarne alcuni. Ognuno ha un suo me-
todo di produzione, suoi vitigni e, soprat-
tutto, unterritoriospecificochesidistingue
da tutti gli altri per le sue caratteristiche.
Lapolemicacadenel pienodiquellache
gia viene definita la Rinascita del Made in
Italy, una riscossa capitanata da marchi
prestigiosiecherecentementeéstatarilan-
ciata da Centromarca- Associazione dei
marchi di qualita insieme alla Fondazione
Ernesto llly, che sulla base di una
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namento: 'Asti, il Prosecco e il Franciacor-
ta.E'nataladenominazione Trentodoc,un
brandditerritorioche hasancitolaforzadel
distretto delle bollicine nato e cresciuto at-
tornoallacantinaFerrari, dellafamiglia Lu-
nelli. Il brand di territorio da forza e visibi-
lita a tutti i produttori, anche pi piccoli,
consentendo ai consumatori di identifica-
resottolostessonomelaprovenienza, il di

sciplinare di produzione, il vitigno etc.
Stessa cosa con il Franciacorta, che con i
marchiBerlucchi, Maria Clementi, Bellavi-
sta e salito nell'Olimpo dell'enologia mon-
diate. Inquestaterraespuntatooraunmar-
chio biodinamico, Barone Pizzini, che ha
conquistato il cuore e il palato di Carlo Pe-
trini, fondatore di Slow Food.

Quest’anno il Franciacorta ha battuto
ognirecord con 10milionidibottiglieeuna
crescita del 10%: un dato ottenuto contan-
dolefascettesostitutive dei contrassegnidi
stato rilasciate dal Con-
sorzio che raccoglie il

enologia. indagine condotta dalla Bocconi 97% dei produttori. E qui
«Regolarmente, tutti hanno registrato una nuova ten- entriamo in un'altra ba-
gli anni tra Natale e gen- denza: le politiche di prezzo non bele all'italiana. FEsisto-

naio leggo l'enorme
quantita di notizie che

premiano piii, vince chi fa qualita,
innovazione. Una tendenza, sot-

no tante fascette per di-
verse tipologie di pro-

rimbalzano sui quotidia- tolineano le rilevazioni di Alta- dotto. Le dovrebbe dare
ni, suiblog, suimagazine, gamma, che raccoglie i top brand loStato, manoncelafae
prodotte davari entie as- anche dell'enologia, che dopo la ha delegato i consorzi: «Gialle, rosse, verdi,
sociazioni di categoria crisivedepremiatal’eccellenza,conlaqua-  asecondadella“denominazione” del vino
contenenti dati di vendi- le oggi pilt che maiil Madein Italy pub vin-  cambia il colore. Un ginepraio che diso-

ta delle bollicine Made in
Italy nel mondo, i consu-

cere la competizione globale. In particola-
re, nel settore vitivinicolo, vincono oggi i

rientailconsumatore», denunciaGiampie-
tro Comolli, direttore dell'Osve I'Osserva-

mi previsti durante le fe- territori, unici e irripetibili, che legano i vi-  torio suivini, che ogni anno pubblica tutti:
stivitaesoprattuttolano- ni alla specificita e cultura di ogni singolo  dati delle diverse tipologie: Docg, Doc, Do-
tiziachelo spumanteita- triangoloditerra,l'armaconlaqualesiamo  Igt, Vsg-Vs-generico, Oltrepd Pavese: una

liano avrebbe superato,

quest’anno, lo Champa-

gne perivolumidivendi-
ta:manonsonovere,non

sonoreali- tuonaZanella

- I1 60% delle vendite di
spumantiechampagne sifaaNatale, come
facciamo a dare le rilevazioni prima? Non
solo, conl'intento di valorizzare il made in
Italy, questinumeri enfatizzati creano con-
fusionetraiprodotti,facendounfasciouni-
co di bollicine Doc e Docg con tutti i vini
spumanti prodotti con metodo classico e
quelli nei grandi contenitori, con

qualita e prezzo molto diversi tra

riuscitiavincerelasfidaconiproduttoridel
nuovo mondo, australiani e neozelandesi
in primis, che hanno conquistato il merca-
to conspregiudicate politiche di prezzoba-
sate sul marketing di vitigni internazionali
senza una specifica identita di provenien-
za: chardonnay, merlot e via di seguito. Se
perigrandirossieigrandibianchil'Ttalia
riuscita a seguire le orme dei francesi, im-
battibili nella loro capacita di commercia-
lizzare il concetto di territorio, sulle bollici-
nesiamo inritardo,

«La parola spumante va eliminata, in-
calza Zanella. Negli anni alcune denomi-
nazionihanno fatto grandisforzidi coordi-

vera e propria giungla. Anche Comolli & fi-
nitosottolecritiche. Luilavoraacampione:
«Sono statistico, dal 1990 faccio statistiche
sul vino», racconta con vemenza Comolli;
«Ho un panel, un campione significativo,
conilqualerilevoproduzioneespedizione,
inltaliaeall estero.ll problemanonsonole
polemiche sui numeri ma la mancanza di
chiarezza sulla riconoscibilita dei prodotti,
comein Francia». Unabagarre.

Ma alla fine, lo spumante ha battuto lo
champagne? No, soprattutto dal punto di
vista della contabilita: loro conteggiano
tutte le bottiglie uscite da ogni cantina. Al
100%.

@ RIFADDULIONE RISERVATA

“In questo modo Uno studio
non si valorizza della Bocconi
il made in Haly rileva che le
masi crea solo politiche di
contusione tra prezzo non
I consumatori” premiano pia
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Cosiifrancesi certificano il numero di bottiglie
«IL Comité interprofessionnel du vin de Champagne, che
compie 70 anni, raccoglie mensilmente i dati - racconta
Domenico Avolio, direttore del Cive - Tutti gli operatori,
maison e vigneron, ¢i comunicano il numero di bottiglie
“expédiées”, cioé quelle uscite dalle cantine verso qualsiasi
destinazione. Non si tratta di stime ma dei dati reali del 100%
dellafiliera» Una curiosita: il primo dato storico sulle
esportazioni versoI'ltaliarisale al 1947, conl'arrivo di 16.686
Domenico milabottiglie di Champagne. Daalloragliitalianisono
Avolio (Civc) diventati trai maggiori consumatori al mondo di Champagne.
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K« Snon abbiamo battuto lo Cham-
pagne. Lo sbandierato successo
dello spumante italiano, analizzando i nu-
meri, & frutto - salvo pochissime eccezioni-
di un prodotto assolutamente anonimo
chedevelesue performance unicamentea
prezzi unitari bassissimi». Non usa mezzi
termini Maurizio Zanella, presidente del
Consorzio di tutela della Franciacorta,
nonché produttorediCa’
del Bosco, uno dei mar-
chi blasonati di questo
territorio in provincia di
Brescia famoso perlesue
bollicine. Da una setti-
mana con le sue proteste
hascatenato un putiferio
sui siti specializzati in
enologia.
«Regolarmente, tutti
gli anni tra Natale e gen-
naio leggo l'enorme
quantita di notizie che
rimbalzano sui quotidia-
ni, suiblog, suimagazine,
prodotte davarientie as-
sociazioni di categoria
contenenti dati di vendi-
ta delle bollicine Madein
Italy nel mondo, i consu-
mi previsti durante le fe-
stivita esoprattutto lano-
tizia chelo spumante ita-
liano avrebbe superato,
quest'anno, lo Champa-
gne perivolumidivendi-
ta:manonsonovere, non
sonoreali- tuonaZanella
- 11 60% delle vendite di
spumanti echampagnesifaaNatale,come
facciamo a dare le rilevazioni prima? Non
solo, conl'intento di valorizzare il made in
Italy, questinumerienfatizzati creano con-
fusionetraiprodotti, facendounfascio uni-
co di bollicine Doc e Docg con tutti i vini
spumanti prodotti con metodo classico e
quelli nei grandi contenitori, con
qualita e prezzo molto diversi tra
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“In questo modo

“Facciamo troppo spumante senza qualita”

L’allarme di Maurizio Zanella, presidente del consorzio Franciacorta: “I numeri che descrivono il nostro sorpasso sui produttori di_ champagne non
sono attendibili. Non & la quantita I'obiettivo da perseguire”. Una polemica che riprende le posizioni espresse da Centromarca sui prezzi troppo bassi

Alato, I'imbottigliamento dei
vini “spumanti” che hanno
scatenato polemiche sulla

qualita del prodotto italiano

 Franciacorta, le bottiglie commercializzate
" Fascette sostitutive dei contrassegni di Stato rilasciate dal Consorzio; in milioni
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da tutti gli altri perle sue caratteristiche».
Lapolemicacade nel pieno diquellache
gia viene definita la Rinascita del Made in
Italy, una riscossa capitanata da marchi
prestigiosiecherecentementestatarilan-
ciata da Centromarca- Associazione dei
marchi di qualita insieme alla Fondazione
Ernesto Illy, che sulla base di una
indagine condotta dalla Bocconi

loron. hanno registrato una nuova ten-

Unintervento, il suo, che punta non si valorizza o,y | politiche di prezzo non
avalorizzare i prodotti difasciaal- it made in Haly premiano pit1, vince chi fa qualita,
ta e i singoli territori italiani: «Fac- ma si crea s:: innovazione. Una tendenza, sot-
ciamoununicocalderoneelocon- 'eonﬁlslm »  tolineano le rilevazioni di Alta-
frontiamo conlo Champagne, che gamma, che raccoglie i top brand

¢ una denominazione che si pro-

duce inun territorio definito, &€ come sevo-
lessimo paragonare tuttiirossiitaliani con
il Bordeaux mentre per questa tipologia di
vino si parla di denominazioni: Barolo,
Chianti, Brunello diMontalcino, Amarone,
per citarne alcuni. Ognuno ha un suo me-
todo di produzione, suoi vitigni e, soprat-
tutto, unterritoriospecificochesidistingue

anche dell’enologia, che dopo la
crisivede premiatal’eccellenza, conlaqua-
le oggi pitl che mai il Made in Italy pud vin-
cere la competizione globale. In particola-
re, nel settore vitivinicolo, vincono oggi i
territori, unici e irripetibili, che legano i vi-
ni alla specificita e cultura di ogni singolo
triangoloditerra,l'armaconlaqualesiamo
riuscitiavincerelasfidaconiproduttoridel

nuovo mondo, australiani e neozelandesi
in primis, che hanno conquistato il merca-
to conspregiudicate politiche diprezzo ba-
sate sul marketing di vitigni internazionali
senza una specifica identita di provenien-
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za: chardonnay, merlot e via di seguito. Se
perigrandirossi eigrandi bianchil'Ttalia &
riuscita a seguire le orme dei francesi, im-
battibili nella loro capacita di commercia-
lizzare il concetto di territorio, sulle bollici-

«ILComitéinterprofessionnel duvin de Champagne, che
compie 70 anni, raccoglie mensilmente i dati - racconta
Domenico Avolio, direttore del Civc - Tutti gli operatori,
maison e vigneron, ci comunicano il numero dibottiglie
“expédiées”, cio2 quelle uscite dalle cantine verso qualsiasi
destinazione. Non si tratta di stime ma dei dati reali del 100%
dellafiliera» Una curiosita: il primo dato storico sulle
esportazioni verso I'lItaliarisale al 1947, conI'arrivo di 16.686
milabottiglie di Champagne. Da alloragli italiani sono .
diventati trai maggiori consumatori almondo di Champagne. |
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ne siamo in ritardo.

«La parola spumante va eliminata», in-
calza Zanella. Negli anni alcune denomi-
nazioni hanno fatto grandi sforzi di coordi-
namento: 'Asti, il Prosecco eil Franciacor-
ta.E'nataladenominazione Trentodoc,un
brandditerritorio chehasancitolaforzadel
distretto delle bollicine nato e cresciuto at-
tornoallacantinaFerrari, dellafamigliaLu-
nelli. Il brand di territorio da forza e visibi-
lita a tutti i produttori, anche pii piccoli,
consentendo ai consumatori di identifica-
resottolostessonomelaprovenienza, il di
sciplinare di produzione, il vitigno etc.
Stessa cosa con il Franciacorta, che con i
marchiBerlucchi, Maria Clementi, Bellavi-
sta salito nell'Olimpo dell'enologia mon-
diate.Inquestaterra&spuntato oraun mar-
chio biodinamico, Barone Pizzini, che ha
conquistato il cuore e il palato di Carlo Pe-
trini, fondatore di Slow Food.

Quest'anno il Franciacorta ha battuto
ognirecord con 10 milioni dibottigliee una
crescita del 10%: un dato ottenuto contan-
dolefascettesostitutive deicontrassegnidi
stato rilasciate dal Con-

sorzio che raccoglie il Uno i

97% dei produttori. Equi

emriamg in un'altra ba- della Bocconi
bele all'italiana. Esisfo- rileva che le
no tante fascette per di- politiche di
verse tipologie di pro- _Prézzonon
dotto. Le dovrebbe dare Premiano i

loStato, manoncelafae

ha delegato i consorzi: «Gialle, rosse, verdi,
aseconda della “denominazione” del vino
cambia il colore. Un ginepraio che diso-
rientailconsumatore», denunciaGiampie-
tro Comolli, direttore dell'Osve |'Osserva-
torio suivini, che ogni anno pubblica tutti:
dati delle diverse tipologie: Docg, Doc, Do-
Igt, Vsq-Vs-generico, Oltrepd Pavese: una
vera e propria giungla. Anche Comolli & fi-
nitosottolecritiche. Luilavoraacampione:
«Sono statistico, dal 1990 faccio statistiche
sul vino», racconta con vemenza Comolli:
«Ho un panel, un campione significativo,
conilqualerilevo produzioneespedizione,
inItaliaeall’estero.Ilproblemanonsonole
polemiche sui numeri ma la mancanza di
chiarezza sullariconoscibilita dei prodotti,
comein Francia». Unabagarre.

Ma alla fine, lo spumante ha battuto lo
champagne? No, soprattutto dal punto di
vista della contabilita: loro conteggiano
tutte le bottiglie uscite da ogni cantina. Al
100%. ;
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