Quotidiano

” 18-10-2020
Pagina 22

CadelBosco Foglio 1

IL GIORNO

Tiratura: 65.931
Diffusione: 41.374

e

Erbusco, le strategie della prestigiosa etichetta per superare le difficolta causate dalla pandemia

Ca’ del Bosco scommette sul futuro

Il Cda dell’azienda franciacortina
delibera 82 milioni d’investimenti
per incrementare superfici vitate
produzione e volume d’affari

ERBUSCO (Brescia)

Mentre il mondo - non solo quello eno-
logico - si interroga su un incerto pre-
sente, Ca’ del Bosco pensa e investe
sul suo futuro partendo dalla propria
storia. L'etichetta fondata da Maurizio
Zanella fa i conti con un 2020 iniziato
tragicamente a livello economico, ma
nonostante tutto continua a vedere il
bicchiere mezzo pieno. Causa Covid,
ad aprile I'azienda franciacortina ha re-
gistrato un -88% di vendite; giugno &
stato di risveglio, luglio e agosto hanno
mostrato numeri addirittura migliori ri-
spetto allo stesso periodo del 2019:
«Questo perché abbiamo saputo dare
immediatamente risposte alle richieste

arrivate dalle localita di vacanza», spie-

IL FONDATORE

«Nel medio periodo

mi aspetto di raddoppiare
la nostra presenza

sui mercati stranieri»

E allarga la cantina

gano con una punta di orgoglio
dall’azienda, che stima di chiudere |'an-
no con una flessione di un terzo rispet-
to all'anno precedente. Il futuro, dice-
vamo. Ca’ del Bosco, prima che il mon-
do sifermasse aveva gia deciso di guar-
dare oltre, di crescere. Sono 82 i milio-
ni di euro di investimenti deliberati dal
Cda per incrementare le superfici vita-
te (attualmente gli ettari coltivati sono
268: meta di proprieta, meta in condu-
zione) al fine di sfiorare il traguardo di
2,5 milioni di bottiglie vendute (ora 1,8
milioni) e incrementare il volume di af-
fari che si attesta sui 40,5 milioni (era-
no 36,2 nel 2017). Nuovi filari, ma nuo-
vo anche il cuore: la cantina. Sono in
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corso grandi lavori per garantire mag-
gior stoccaggi. «Nel medio periodo -
continua Zanella - mi aspetto raddop-
piare la nostra presenza sui mercati
stranieri”. Ora e il 19% del venduto. Tut-
to cid & possibile grazie a radici azien-
dali sane e solide: il Mol del 2019 é sta-

to di oltre 11 milioni, il valore della pro-
duzione € in crescita costante negli an-
ni. Ma siccome non c’é futuro senza ri-
cordare la propria storia, ecco che
|'azienda ha deciso di presentare una
novita: I'iconica Cuvée Prestige, caval-
lo di battaglia dell’azienda, da oggi gua-
dagna la dicitura “Edizione 42", tante
quante sono state le interpretazioni del
multivintage di Ca’ del Bosco.
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